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De Stichting VoortVarend Berlikum heeft in juni 2008 een eerste haalbaarheidsonderzoek
“Varende veiling Berlikum” gepresenteerd aan stakeholders in Berlikum.

11 Aanleiding

In Berlikum is het bestaande winkelaanbod nogal versnipperd verdeeld over het dorp. De Stich-
ting VoortVarend Berlikum (VVB, voortkomend uit klankbordgroep dorpsvisie) wil graag het win-
kelaanbod concentreren op het veilingterrein van de voormalige veilingvereniging "De Afslag"

in Berlikum. Om de slagingskans van deze ambitie te vergroten wil de stichting aanvullende
bovenregionale activiteit(en) ontwikkelen. VVB zoekt deze activiteiten in de toeristisch-
recreatieve sector en ziet vooral kans om de voormalige veiling - die plaatsvond tussen 1899
tot 1980 - te hervatten. Naast dit plan zijn er onder andere ideeén voor een tuinbouwinformatie-
centrum, snikkenhelling en woningbouw.

1.2 Opdracht

Het Projectbureau Westergozone heeft Grontmij | Vandertuuk en Stenden Hogeschool opdracht
gegeven om een toeristisch-recreatieve marktverkenning uit te voeren en onderzoek te doen
naar de bezoekersstromen en economische impact van de projecten detailhandel, varende
veiling en andere toeristische ontwikkelingen op het voormalige veilingterrein. Het onderdeel
woningbouw maakt geen deel uit van de opdracht.

Het doel is om een correct advies te geven over de plannen voor detailhandel van de stichting.
Verder heeft het als doel een marktgerichte onderbouwing te geven voor de kansrijkheid van
het toeristisch-recreatieve deel van de plannen. Het betreft een inschatting van de marktver-
wachting van deze toeristisch-recreatieve functies.

1.3 Werkwijze

Het onderzoek is een coproductie tussen Grontmij | Vandertuuk en Stenden Hogeschool.
Stenden Hogeschool brengt de bezoekersstromen en de economische impact van de plannen
kwantitatief in beeld gebracht. Grontmij | Vandertuuk heeft het kwalitatieve deel voor haar
rekening genomen, te weten de marktonderbouwing voor het toeristisch-recreatieve deel van
de plannen.

De volgende onderzoeksvragen maken deel uit van de opdracht:

Grontmij | Vandertuuk:
- Mogelijkheden en onmogelijkheden binnen het provinciaal en gemeentelijk beleid.
Weergave van de ambitie en functies binnen het plan.
Inzicht in functies die elkaar versterken.
Mogelijkheden om aan te haken bij de Noordelijke 11-stedenroute.
Rol van Berlikum in de regionale en provinciale watersport.
Toeristische ontwikkelingskansen voor Berlikum (wat ontbreekt er nog?).
Effecten op het omliggende gebied.
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Inleiding

Aan de hand van een bureaustudie is de markt voor de toeristisch-recreatieve voorzieningen in
beeld gebracht. Hiervoor hebben ook gesprekken plaatsgevonden met de gemeente Menaldu-
madeel, het projectbureau Friese Meren en bestaande veilingen in Broek op Langedijk, Aals-
meer en Eelde.

Stenden:
Hoe groot is de toename van mensen die boodschappen gaan doen in het winkelcentrum?
Hoe groot is het verzorgingsgebied van het nieuwe winkelcentrum?
Hoeveel mensen zullen de Varende veiling bezoeken en hoeveel geven zij uit?
Waar komen de mensen vandaag die de veiling bezoeken?
Hoeveel mensen komen af op een aantal grote te organiseren evenementen?
Hoeveel bezoekers trekt het tuinbouwinformatiecentrum?
Hoeveel vaarrecreanten meren af in Berlikum en hoeveel andere toeristen gaan overnach-
ten in Berlikum?
Hoeveel geven de recreanten uit in het centrum?

Ten behoeve van het onderzoek naar de detailhandel zijn enquétes afgenomen onder het win-
kelend publiek in Berlikum en St. Annaparochie. Deze vragenlijsten zijn opgenomen in de bijla-
ge. Verder is gebruik gemaakt van informatie uit verschillende koopstroomonderzoeken.

Daarnaast zijn voor de cijfermatige onderbouwing de gegevens van Toerdata Noord, datacen-
trum voor recreatie en toerisme, en andere rapporten gebruikt. De gegevens zijn bewerkt en
toegepast op Berlikum.

1.4 Opbouw rapport

Het rapport is onderverdeeld in verschillende hoofdstukken. In hoofdstuk twee schetsen wij het
vertrekpunt van het onderzoek: de plannen van de stichting VoortVarend Berlikum. Daarnaast
komt in dit hoofdstuk de analyse van relevante beleidskaders aan de orde. In hoofdstuk 3 wordt
de behoefte aan detailhandel in Berlikum geschetst, waarna de marktbehoefte aan de toeris-
tisch-recreatieve voorzieningen in het volgende hoofdstuk wordt weergegeven. In hoofdstuk 5
wordt nader ingegaan op de kansen voor de toeristisch-recreatieve voorzieningen. Tot slot trek-
ken wij in hoofdstuk 6 een aantal conclusies en doen wij aanbevelingen voor het vervolgtraject.

In de bijlagen zijn de uitkomsten van de enquétes, evenementen en informatiecentra weerge-
geven en zijn de verslagen van de gesprekken met de bedrijfsleider van de Spar, de bakker en
de slagerij bijgevoegd.
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In dit hoofdstuk schetsen wij kort de plannen, ideeén en ambities van de Stichting VoortVarend
Berlikum, zoals verwoord in de notitie “concept haalbaarheidsstudie “Nij Tichelwurk” en varende
veiling Berlikum” van de stichting. In de notitie van de Stichting staan de gewenste functies ge-
noemd. Bij deze functies is een beeld geschetst van de gewenste ambitie.

Deze notitie vormt de basis voor ons onderzoek naar de marktpotentie van de detailhandel en
de toeristisch-recreatieve voorzieningen.

Naast een omschrijving van de plannen, gaan wij in dit hoofdstuk in op het relevante beleid van
de provincie Fryslan en de gemeente Menaldumadeel.

2.1

Ambitie en functies “Nij Tichelwurk” en Varende
|

veiling Berlikum
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Vertrekpunt

Op het voormalige veilingterrein in Berlikum wil de Stichting Voortvarend Berlikum verschillende
functies combineren, bestaande uit woningbouw, detailhandel en toeristisch-recreatieve voor-
zieningen. Wij schetsen een beeld van de detailhandel en de toeristisch-recreatieve voorzienin-
gen.

Detailhandel

Uit de notitie van de Stichting Voortvarend Berlikum komt naar voren dat de versnippering van

de detailhandel ten koste gaat van de aantrekkingskracht van het dorp. De stichting wil daarom
de detailhandel concentreren op het voormalige veilingterrein en combineren met andere func-
ties (toeristisch-recreatief, wonen). De stichting wil graag dat men naar het winkelcentrum gaat
om alle dagelijkse boodschappen te doen.

De volgende winkels zijn op dit moment in Berlikum gevestigd en zouden zo mogelijk een plek
op het veilingterrein moeten krijgen:

Supermarkt - Postagentschap

Slager (combi met traiteur en/of poelier) - Fietsenzaak (tevens verhuur fiet-
Bakker sen/kano’s)

Groenteboer - Fysiotherapie/Fitness
Bloemenzaak - Woninginrichting

Kapper - Kringloopwinkel

Plant en Dierzaak

Verder vindt de stichting het van belang dat starters of winkels met een bijzonder aanbod een
kans in het centrum moeten krijgen. Hierdoor kan het totaalconcept worden versterkt.

Een deel van de detailhandel zal zich richten op de toeristisch-recreatieve sector. Het bestaan-
de winkelaanbod wordt aangevuld met bijvoorbeeld een lunchroom/konditorei/restaurant gele-
gen aan het water en voorzien van een gezellig terras. Maar ook een cadeauwinkel met streek-
gebonden producten en souvenirs behoort tot de mogelijkheid. Het grote parkeerterrein kan
tevens dienst doen als evenemententerrein voor bijvoorbeeld een markt.

Een kleine passantenhaven met aanlegplaatsen voor toeristen zorgt voor levendigheid.

Deze haven is voorzien van de benodigde basisvoorzieningen als water en elektra. Vanuit deze
haven kunnen bezoekers een rondvaart maken met een praam. Dit onderdeel is ingebracht als
een Toeristisch Opstap Punt in de noordelijke Elfstedenvaarroute.

Varende veiling

Berlikum heeft zich vanaf de vorige eeuw ontwikkeld tot het belangrijkste tuinbouwcentrum van
het noorden. In 1899 werd dan ook de eerste veilingvereniging van Friesland opgericht in Berli-
kum. De veiling heeft stand gehouden tot in de jaren 70. Op de veiling kon men vooral terecht
voor groenten, fruit en voornamelijk pootaardappelen. Tussen 1918 en 1932 werden de poot-
aardappelen via een varende veiling aan de man gebracht. In 1932 werd overgegaan tot een
veilingklok in een veilinglokaal en werden de groenten op karren langs de kooplui gereden.

Het idee voor nu is om de Varende veiling als toeristische attractie te ontwikkelen. Niet in de
vorm zoals de Broeker veiling in Broek op Langedijk. Hier zijn namelijk in tegenstelling tot
Berlikum nog de oude gebouwen bewaard gebleven. De plannen zijn als volgt verwoord in de
haalbaarheidsstudie:

Het is de bedoeling dat met een authentieke praam voorop, varende toeristen met hun eigen
boot langs de handelaren varen met te veilen producten. Deze handelaren zijn ook toeristen die
kunnen bieden op de in de boten aanwezige producten. Toeristen kunnen zich als handelaar
kenbaar maken door een strohoed, hoge hoed of witte pet te kopen of te huren. De verkopers in
de boten kunnen meedoen door hun boot ter beschikking te stellen en donkere petten te huren
en eventueel een boom voor het duwen van hun boot. Voor slecht weer zal een ruimte gereser-
veerd worden voor een afmijnlokaal waar de rijdende veiling plaats kan vinden.

-y
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Vertrekpunt

De producten voor de Varende veiling zullen vooral bestaan uit aardappelen, groenten en fruit
in passende porties voor consumenten. Dit kan later aangevuld worden met andere specifieke
‘Fryske’ producten. De herkomst van de goederen komt bij voorkeur uit Friese tuinbouwbedrij-
ven. De rijdende veiling verkoopt tweedehands goederen, bijvoorbeeld in samenwerking met
een kringloopwinkel en particulieren kunnen hun spullen dan verkopen.

De doelgroep die VVB voor ogen heeft zijn toeristen die de Noordelijke Elfstedenvaarroute en
de kleiroute varen en bezoekers die met de auto komen vanuit de regio.

De frequentie voor het organiseren van de Varende veiling ziet er als volgt uit: in het hoog-
seizoen (juni tot september) een wekelijkse veiling en in de overige perioden een maandelijkse
veiling. Afhankelijk van het weer wordt de keus gemaakt om een varende dan wel rijdende vei-
ling te houden. Na een aanloopperiode van 1 jaar zal dit haalbaar moeten zijn.

Tuinbouwinformatiecentrum

Het is de bedoeling om in de naast het veilingterrein liggende voormalige tuinbouwschool een
tuinbouwinformatiecentrum op te richten. In dit centrum kan de bezoeker terecht voor informatie
over de huidige ontwikkelingen in de tuinbouw, maar ook over de geschiedenis van de tuinbouw
in Friesland. Als aanvulling kan men met het aanwezige treintje naar enkele tuinbouwbedrijven
rijden en deze vervolgens bezoeken. Daarnaast zijn er plannen om voort te borduren op het
succes van het jaarlijkse Kom in de Kas (openstelling van de glastuinbouwbedrijven) evene-
ment. Het openstellen van deze bedrijven zal uitgebreid worden tot een wekelijks gebeuren. Tot
slot biedt het informatiecentrum plaats aan een soort VVV-functie waar toeristisch-recreatieve
informatie te verkrijgen is.

Snikkenhelling

Houten snikken en pramen zijn boten die in Berlikum tot begin 20°™ eeuw houten gebouwd wer-
den door de fa. Van Maanen. Later werden nog wel ijzeren pramen gebouwd maar geen ijzeren
snikken. Het realiseren van een plek waar deze snikken en pramen opnieuw gebouwd worden,
wordt gezien als een aanvullende toeristische attractie.

ste

2.2 Beleidsanalyse

Met het inzichtelijk maken van de beleidsmogelijkheden en onmogelijkheden ontstaan er voor
de plannen in Berlikum randvoorwaarden waar - bij eventuele uitvoering - rekening mee gehou-
den moet worden.

Provinciaal beleid

In het streekplan ‘Om de kwaliteit fan de romte’ 2006 laat de provincie zien welke accenten zij in
de toekomstige ruimtelijke ontwikkeling van Fryslan willen leggen. Berlikum valt onder het ge-
bied Midden-Fryslan waar ook de stad Leeuwarden onder valt. De algehele visie voor dit gebied
is het verder benutten van de combinatie van de dynamiek van een grote stad en de kwaliteiten
van het omliggende landelijke gebied.

De provincie heeft de ambitie uitgesproken dat zij de mogelijkheden van recreatie en toerisme
als (nieuwe) sociaaleconomische drager ten volle wil benutten. Daarbij wil zij nieuwe grootscha-
lige en intensieve recreatieve voorzieningen primair concentreren in de stedelijke en regionale
centra; Berlikum valt hier niet onder. Dit wil niet zeggen dat er geen mogelijkheden zijn voor
Berlikum. Voor de dagrecreatie geldt dat de provincie verdere uitbouw en verbetering van vrije-
tijdsvoorzieningen belangrijk vindt, waarbij vooral kansen liggen als het gaat om cultuur en cul-
tuurhistorie (in de vorm van musea, evenementen, informatiepunten). Dit laatste biedt voor de
plannen van Berlikum aanknopingspunten.

Met het Friese Merenproject wordt de vaarrecreatie gestimuleerd. Het verder benutten van de
staande mastroute en de noordelijke Elfstedenvaarroute is gewenst. Er wordt ruimte geboden
aan kleinere jachthavencomplexen (buiten de stedelijke en regionale centra en recreatieker-
nen). Het betreft voorzieningen van 25 tot 50 ligplaatsen.
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Vertrekpunt

De gebruiksfunctie voor Berlikum is als volgt geformuleerd: “Bij Berlikum vormt de aan de
(glas)tuinbouw verbonden bedrijvigheid (toelevering, verwerking) een bijzonder segment waar-
voor passende ruimte kan worden geboden”.

Gemeentelijk beleid

Berlikum valt onder de gemeente Menaldumadeel. De gemeente heeft geen actueel toeristisch-
recreatief beleid. Op korte termijn wordt gestart met het opstellen van een gezamenlijke toeristi-
sche visie voor de vier Middelsee gemeenten.

In het collegeprogramma 2009 staat dat er aandacht is voor het verder ontwikkelen van de Elf-
stedenvaarroute. Daarnaast wil de gemeente het gebied aantrekkelijk maken door het realise-
ren van bijvoorbeeld aanlegplaatsen en pleisterplaatsen. Als concrete acties noemen zij voor de
recreatie het weer bevaarbaar maken van het noordelijk deel van de Elfstedenroute, voorzie-
ningen langs de Kleiroute en het ontsluiten van oude kuierpaden.

De conclusie is dat er geen onoverkomelijke zaken zijn die vanuit het gemeentelijk beleid be-
lemmerend kunnen werken. De gemeente staat welwillend tegenover de plannen. Het initiatief
moet echter bij de ondernemers vandaan komen, vanwege de beperkte beschikbaarheid van
financiéle middelen bij de gemeente.

Er is een trailerhelling in Berlikum, maar geen officiéle haven. De gemeente heeft zelf geen gro-
te ambitie om een haven te realiseren, maar ziet ook hiervoor een rol voor het particulier initia-
tief. De gemeente geeft aan dat Berlikum het op twee na grootste dorp van de gemeente is,
men heeft geen ambitie om Berlikum te ontwikkelen tot regionale kern.

De gemeente staat positief tegenover de plannen op het veilingterrein, maar men ziet hier voor-
al een rol voor de ondernemers om de plannen te ontwikkelen.

Al met al blijkt uit de inventarisatie van het beleid dat voor de plannen in Berlikum voldoende
aanknopingspunten zijn en dat het beleid niet belemmerend zal werken.
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In het volgende hoofdstuk wordt de behoefte aan detailhandel in Berlikum toegelicht. Dit wordt
gedaan aan de hand van de toename van mensen die dagelijkse boodschappen zullen doen en
het verzorgingsgebied. Om een antwoord op deze vragen te geven, is gebruik gemaakt van
verschillende methoden. Om de toename van mensen die dagelijks boodschappen doen te
schatten, is onder andere gebruik gemaakt van twee enquétes die zijn afgenomen in St. Anna-
parochie en Berlikum. De gegevens zijn in paragraaf 3.1 verwerkt. In paragraaf 3.2 gaan we in
op de omvang van het verzorgingsgebied. In de bijlagen zijn de enquétes en de resultaten hier-
van opgenomen. Er is gekozen voor een kwantitatieve benadering omdat er in dit gebied geen
koopstroomonderzoeken zijn gedaan. De uitkomsten van de enquéte in Berlikum loopt in de
pas met de uitkomsten van een recent koopstroomonderzoek dat in opdracht van de provincie
is uitgevoerd in Tietjerksteradeel.

3.1 Toename van mensen die dagelijkse boodschappen doen

Voor dit onderzoek is onder andere gebruik gemaakt van enquétes. Er zijn in totaal 328 enqué-
tes afgenomen onder winkelend publiek in St. Annaparochie en bewoners en winkelend publiek
in Berlikum, Beetgum en Beetgumermolen. Er zijn 78 enquétes afgenomen in St. Annaparochie
en 250 in Berlikum, Beetgum en Beetgumermolen.

Deze paragraaf behandelt de uitkomsten van deze enquétes.

3.2 Enquéte St. Annaparochie
Goede winkelcentra in de naaste omgeving van Berlikum trekken veel bezoekers. Een goed
voorbeeld hiervan is het winkelcentrum van St. Annaparochie.

Uit onderzoek is gebleken dat de koopkrachtbinding in St. Annaparochie voor dagelijkse bood-
schappen erg hoog is. 95% van de inwoners van St. Annaparochie doet daadwerkelijk de dage-
lijkse boodschappen in hun woonplaats, terwijl het landelijk gemiddelde maar op 85% ligt. Een
oorzaak hiervoor is het ruime winkelassortiment van St. Annaparochie.
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Marktbehoefte detailhandel
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Figuur 3.2.1 Koopkrachtbinding gemeente en St. Annaparochie

Er is in St. Annaparochie geénquéteerd om te achterhalen waar de winkelende bezoekers van-
daan komen, waarom er in St. Annaparochie wordt gewinkeld en welke winkels er bezocht wor-
den. De uitkomsten worden hieronder besproken.

3.2.1 Woonplaats van winkelend publiek

Op de vraag aan de respondenten waar zij vandaan komen, heeft meer dan 50% geantwoord
uit St. Annaparochie te komen. Dit is echter geen opmerkelijke constatering. Opvallend is, dat
10% van het winkelend publiek uit Berlikum, Beetgum en Beetgumermolen afkomstig is.

Figuur 3.1.1 en 3.1.2 maken duidelijk, dat de bezoekers van het winkelcentrum waarschijnlijk
niet van St. Annaparochie naar Berlikum zullen komen om te winkelen, omdat het winkelaanbod
in St. Annaparochie te groot is. Let wel, dit geldt voor de totaal geénquéteerde groep.

Een beter winkelaanbod in Berlikum zal ervoor zorgen dat inwoners van Berlikum vaker in hun
dorp boodschappen zullen doen.

3.2.2 Bezochte winkels

Figuur 3.1.2 geeft de bezochte winkels weer. Bezoekers gaan voornamelijk voor de supermarkt
naar St. Annaparochie. Mensen uit Berlikum, Beetgum en Beetgumermolen bezoeken echter
ook vaak de HEMA of de Blokker of het postkantoor. Uit deze figuur wordt duidelijk welke win-
kels veel bezoekers trekken en ook voor Berlikum belangrijk zullen zijn. Ook voor Berlikum is
een combinatie van een of twee supermarkt(en), drogist en postkantoor aan te raden.
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Figuur 3.2.2 Bezochte winkels

3.2.3 Andere winkelplaatsen

Mensen die in St. Annaparochie hun boodschappen doen, winkelen ook voornamelijk in Leeu-
warden en Stiens. Verder worden er ook boodschappen gedaan in Franeker, Harlingen en Gro-
ningen. Deze gemiddelden zijn voor bezoekers uit Berlikum, Beetgum en Beetgumermolen en
overige bezoekers nagenoeg hetzelfde.

Figuur 3.2.3 Andere winkelplaatsen

Uit persoonlijke gesprekken tijdens het enquéteren is duidelijk geworden, dat mensen winkelen
in andere steden, omdat zij bepaalde niet-dagelijkse goederen niet kunnen krijgen in het dorp of
omdat zij plezier beleven aan het winkelen van niet-dagelijkse goederen zoals kleding.
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3.3 Enquéte Berlikum

In Berlikum zijn enquétes afgenomen om vast te stellen hoeveel mensen regelmatig bood-
schappen doen in Berlikum.. Verder is er gevraagd welke winkels er in Berlikum moeten komen
en waar het centrum nog meer aan moet voldoen.

3.3.1 Boodschappen doen in Berlikum

Er is onderzocht hoeveel mensen regelmatig boodschappen doen in Berlikum in de huidige si-
tuatie waarbij de detailhandel verspreid is en hoeveel mensen boodschappen gaan doen als de
detailhandel geconcentreerd is in het nieuwe winkelcentrum. Er zijn 250 vragenlijsten afgeno-
men.

Onderstaande figuur 3.1.4 laat zien waar de respondenten wonen en waar zij regelmatig bood-
schappen doen. Het percentage mensen uit Berlikum die regelmatig boodschappen doen in
Berlikum is 31%. Dit is veel lager dan in andere omliggende regio’s en ligt ver onder het lande-
lijk gemiddelde dat geldt voor vergelijkbare dorpen (Broekhuis Rijs Advisering, 2007).

Dit betekent dat ruim 30% van de respondenten hun boodschappen in Berlikum doet. Het beeld
voor mensen uit Beetgum en Beetgumermolen die naar Berlikum gaan is nog ongunstiger.
Slechts een op de vijf inwoners komt naar Berlikum..

100%
90% -
80% -
70% -

60% Waar worden
s0% | boodschappen
: gedaan?
40% - H buiten Berlikum

30% - ) )

Yoo M inBerlikum
-

10% -

0% -

Berlikum Beetgum(-ermolen}

Waar wonen de respondenten?

Figuur 3.3.1 Boodschappen doen in Berlikum

3.3.2 Andere winkelplaatsen

Figuur 3.1.5 laat zien waar de respondenten nog meer naar toe gaan om boodschappen te
doen. Voor de dagelijkse boodschappen gaat bijna de helft van alle respondenten naar St.
Annaparochie.

St. Annaparochie ligt slechts 4 km van Berlikum. Het centrum van St. Annaparochie heeft een
gevarieerd aanbod aan winkels voor de dagelijkse en niet-dagelijkse boodschappen. Enkele
bekende trekkers in St. Annaparochie zijn naast de supermarkten Albert Heijn en Aldi, de Blok-
ker, het Kruitvat, Expert en een HEMA.

-y

Stenden

f Grontmij | vandertuuk hogeschool Pagina 14 van 43



Marktbehoefte detailhandel
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Figuur 3.3.2 Andere winkelplaatsen

Deze steden en dorpen beschikken over een uitgebreid aanbod aan dagelijkse en niet-
dagelijkse boodschappen.

Om meer mensen aan Berlikum te binden moet er een gevarieerd aanbod van dagelijkse goe-
deren zijn. Voor dagelijkse boodschappen willen mensen immers niet zo ver rijden.

3.3.3 Aantal bezoeken andere dorpen

Meer dan 50% van de respondenten doet een keer per week ergens anders boodschappen. Uit
persoonlijke gesprekken met de oudere generatie van Berlikum blijkt, dat deze minder naar een
ander dorp gaan om de dagelijkse boodschappen te doen dan de jongere generatie. Zij zijn niet
meer zo mobiel en vinden de supermarkt in Berlikum voldoende. Zij gaan alleen maar naar een
ander dorp of stad als zij iets nodig hebben wat in Berlikum niet te verkrijgen is.

3.34 Reden winkelen buiten Berlikum

De volgende figuur 3.1.6 laat zien waarom mensen hun boodschappen niet altijd in Berlikum
doen. Ruim 30% geeft aan, dat in Berlikum niet alles te verkrijgen is en zij daarom ergens
anders moeten winkelen. Een andere belangrijke reden is, dat ergens anders een goed winkel-
centrum is dat goedkoper is dan de Spar in Berlikum.
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M Goed winkelcentrum

H Bereikbaar winkelcentrum
i Goedkoper

H Gebrek aan aanbod in

Berlikum

M Anders

Figuur 3.3.3 Reden winkelen buiten Berlikum

Om meer mensen naar het nieuwe winkelcentrum te trekken, is het aan te raden dat het nieuwe
winkelcentrum gebouwd wordt met voldoende parkeerruimte, zodat ook mensen uit de nabijge-
legen dorpen het winkelcentrum gaan bezoeken.

In persoonlijke gesprekken met een aanat respondenten is duidelijk geworden, dat de Spar voor
velen als te duur wordt ervaren en het assortiment niet groot genoeg is. Een andere reden is de
voorkeur voor een specifieke supermarkt, zoals een Albert Heijn.

De respondenten is ook gevraagd of zij vaker boodschappen zouden doen in Berlikum indien er
een goed winkelcentrum in Berlikum komt. 85% van de respondenten zou in het nieuwe win-
kelcentrum boodschappen doen. (ruim 66% regelmatig en 19% af en toe). Dit komt overeen
met koopstroomonderzoeken die zijn gedaan in vergelijkbare situaties in Hurdegaryp en Gyt-
sjerk. Deze dorpen hebben een bescheiden winkelcentrum en een koopkrachtbinding van iets
boven de 80%.

H ja, regelmatig
H ja, af en toe
i misschien

H nee

i geenidee

Figuur 3.3.4 Zou er vaker boodschappen in Berlikum worden gedaan indien er een goed winkelcentrum komt?
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3.35 Verwachtingen winkelcentrum

De respondenten vinden het vooral belangrijk dat de supermarkt goedkoper is dan de Spar.
Ook zijn voldoende parkeerplaatsen en een goed assortiment belangrijk voor de geénquéteer-
den.

Om beter inzicht te krijgen welke winkels in het nieuwe winkelcentrum moeten komen, hadden
de respondenten de mogelijkheid hun eigen voorkeur aan te geven. Hierbij wordt duidelijk dat
een supermarkt het belangrijkste is in een winkelcentrum. Veel respondenten zijn over het al-
gemeen tevreden met de Spar, maar wensen dat er een goedkopere supermarkt, zoals een Aldi
of Lidl gevestigd wordt in het dorp. Verder geven veel mensen aan, dat er op dit moment geen
drogist is in Berlikum en de supermarkt niet over alle producten beschikt. Ook een drogist zou
een belangrijk onderdeel van het winkelcentrum zijn.

Vooral de oudere mensen geven aan, dat een postkantoor zich in een winkelcentrum zich zou
moeten vestigen. Een bakker of slager vindt slechts 10% van de respondenten belangrijk in het
nieuwe winkelcentrum. Dit omdat beide winkels in het dorp te vinden zijn en dit een extra con-
currentie voor deze winkels zou zijn.

supermarkt |

Drogist F 44%
Postkantoor * 26%
Kledingzaak F 19%

F 17
17

Lidl

Aldi

HEMA
Schoenenzaak
Slagerij
Bakker

Albert Heijn

Bloemenzaak

Groenteboer
Blokker
C1000
Overig | 17
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Figuur 3.3.5 Gewenste winkels

Tot de categorie “Overig” behoren de Action, boekhandel, bouwmarkt, elektrische apparatuur,
dierenzaak, slijterij, fietsenzaak, kapper, kringloopwinkel en Edah.
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3.4 Verzorgingsgebied detailhandel

Dorp Inwonertal Aandeel
Beetgum * 798 3,9%
Beetgumermolen * 915 4,5%
Berlikum * 2472 12,2%
Dronrijp 3.405 16,8%
Engelum * 401 2,0%
Marssum 1.132 5,6%
Menaldum 2.622 12,9%
Schingen 111 0,5%
Slappeterp * 80 0,4%
Wier * 209 1,0%
St. Annaparochie 4.080 20,1%
St. Jacobiparochie 1.400 6,9%
Minnertsga 1.680 8,3%
Vrouwenparochie 570 2,8%
Ried * 377 1,9%
Totaal 5.252 100,0%

Figuur 3.4.1 Inwonertal Menaldumadeel

(De dorpen met een sterretje liggen vlakbij of tegen Berlikum aan.)

35 Conclusie

Als in Berlikum een winkelcentrum komt dat is aangepast aan de wensen van de mensen die in
Berlikum en in de naaste omgeving wonen, zullen meer mensen regelmatig hun boodschappen
in Berlikum doen.

Volgens de uitslag van de enquéte gaan ruim twee keer zo veel mensen uit Berlikum en uit de
dorpen Beetgum en Beetgumermolen boodschappen doen in het nieuwe winkelcentrun in Berli-
kum.

Het is de vraag wat dit betekent voor bijvoorbeeld de supermarkt. Als er ruim twee keer zo veel
mensen regelmatig het winkelcentrum bezoeken is het aannemelijk dat de omzet flink zal toe-
nemen. Het hangt af van het ondernemerschap van de manager van de supermarkt hoeveel de
omzet zal toenemen.

Er is een gangbare formule die als volgt luidt:

Omzet winkel = (aantal bezoekers winkelcentrum (% dat de winkel voorbij loopt + % dat de
winkel niet effectief in ogenschouw neemt + % mensen dat niets koopt)) vermenigvuldigd met
het gemiddelde bonbedrag.

Al deze variabelen zijn beinvloedbaar door het winkelmanagement.

Uit deze formule blijkt dat een toename van mensen die een winkelcentrum bezoeken niet recht
evenredig zal zijn met de omzet die de winkels zullen behalen.

Voor een optimale functionaliteit zijn de onderstaande punten van belang.
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Een goed winkelaanbod in Berlikum zal de aantrekkingskracht vergroten.

Het is aan te raden dat het nieuwe winkelcentrum over dagelijkse goederen beschikt. Voor
niet dagelijkse goederen zijn de mensen bereid ver te rijden.

Het winkelcentrum moet over een gevarieerd aanbod en een goed assortiment beschikken.
De supermarkt moet over een goedkoop aanbod beschikken.

Het winkelcentrum moet goed te bereiken zijn en over voldoende parkeerplaatsen beschik-
ken.

Als het winkelcentrum aan deze voorwaarden voldoet zullen iets meer dan twee keer zoveel
Berlikumers regelmatig in eigen dorp hun boodschappen doen.

Het winkelcentrum heeft ook een sociale- en toeristische functie. Het zou mooi zijn als er een
horecagelegenheid komt met een terras. De horeca zou geintegreerd moeten worden met de te
realiseren toeristische voorzieningen.

Het verzorgingsgebied van het centrum is groot genoeg. Uit figuur 3.4.1 blijkt dat er in de naas-
te omgeving van Berlikum en een aantal dorpen (inclusief Berlikum zelf) ruim 5.200 mensen
wonen. Het is aannemelijk dat er een aantal mensen uit dorpen iets verder weg ook naar het
winkelcentrum komen. Het totale aantal potenti€le bezoekers is hiermee geschat op 7.000
mensen.
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Mede dankzij de ontwikkeling van de Noordelijke Elfstedenroute groeien de kansen voor Ber-
likum om meer bezoekers te trekken.

De plannen op het voormalige veilingterrein voor de varende/rijdende veiling, het tuinbouw-
informatiecentrum en de Snikkenhelling dragen hier aan bij, maar het is belangrijk om deze
voorzieningen in samenhang te zien. Om voldoende bezoekers te trekken is het wenselijk
deze voorzieningen zoveel mogelijk te integreren en hiermee naar buiten te treden als één
toeristische attractie.

In dit hoofdstuk gaan we nader in op de behoefte van de markt aan dergelijke voorzieningen.
Allereerst geven we onze visie op de ambities, zoals beschreven in de notitie* van de Stichting
VoortVarend Berlikum voor de toeristisch-recreatieve voorzieningen, waarna we in gaan op al-
gemene toeristische trends, doelgroepen, maar ook op de omvang van de toeristenstroom in
het gebied.

4.1 Het ambitieniveau beschouwd

In het plan staat dat het ontwikkelen van de Varende veiling voor meer publiek moet zorgen dat
ook de detailhandel gaat bezoeken. De activiteit moet iets nieuws zijn, die ook altijd weer nieuw
blijft en dus aantrekkelijk blijft om te bezoeken.

Gezien deze uitspraak en de opgenomen activiteiten in het haalbaarheidsonderzoek kan ge-
zegd worden dat het ambitieniveau hoog is voor een dorp als Berlikum met 2.500 inwoners. In
de concepthaalbaarheidsstudie staan geen uitspraken over winstgevendheid van activiteiten.
Het is de bedoeling dat de stichting samen met vrijwilligers de eerste jaren de organisatie van
de Varende veiling op zich gaat nemen. In samenwerking met Oudheidkamer De Grisert en
enkele tuinbouwbedrijven zou het tuinbouwinformatiecentrum van de grond moeten komen.

Allereerst is de varende en rijdende veiling uniek in Noord-Nederland. Een dergelijke attractie is
hier nog niet te vinden. Het is voor bezoekers die voor de eerste keer komen iets nieuws, maar
voor herhalingsbezoek blijft het hetzelfde. Door het organiseren van aanvullende evenementen,
afwisseling van producten en keuze tussen varende en rijdende veiling blijft het vernieuwende
aspect in evenwicht.

Het aantal te ontwikkelen activiteiten is fors. Ook als men daarbij nog evenementen wil organi-
seren om extra bezoekers te trekken (het uitbreiden van de jaarlijkse manifestatie Kom in de
Kas naar een wekelijks of twee wekelijks evenement). De fasering van het ontwikkelen van de
attracties is daarom ook erg belangrijk. Door een goede fasering houd je overzicht. Daarnaast
vormen de attracties nog niet een eenheid.

Het werken met vrijwilligers heeft voor- en nadelen. Een groot voordeel is het besparen van
kosten en het kunnen putten uit meerdere vrijwilligers. Nadelig kan zijn: de inzetbaarheid qua
uren, het gemotiveerd houden van vrijwilligers en het verantwoordelijkheidsgevoel van vrijwilli-
gers.

! Concept Haalbaarheidsstudie “Nij Tichelwurk” en varende veilm*likum, Stiching VoortVarend Berlikum
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Het museale gehalte in de plannen is behoorlijk hoog. Het tuinbouwinformatiecentrum en de
Snikkenhelling vallen onder deze categorie. Bij dergelijke voorzieningen moet altijd de kant-
tekening gemaakt worden dat dergelijke voorzieningen meestal niet rendabel zijn en geld kos-
ten. Daarnaast leert de ervaring dat recreanten vaak niet apart nog een informatiecentrum be-
zoeken als zij specifiek voor een attractie komen. Integratie van de voorzieningen is daarom
gewenst. Dit betekent ook dat de voorzieningen op het terrein fysiek geclusterd moeten worden.

De Snikkenhelling is een aanvullende voorziening die als hoofddoel moet hebben om bijvoor-
beeld als werkervaringstraject snikken te bouwen. Vergelijkbare projecten zijn of worden uitge-
voerd in Heeg, Makkum en Peasens-Moddergat. Voor de financiering wordt gebruik gemaakt
van donateurs en sponsoren. Door de helling eveneens open te stellen voor publiek, kunnen
geinteresseerden hierover geinformeerd worden. Het heeft als solitair project te weinig aantrek-
kingskracht om als rendabele toeristische attractie te fungeren. Het is meer een aanvullende
voorziening op de Varende veiling.

Het is de intentie om in het hoogseizoen (juni tot september) een wekelijkse veiling te organise-
ren. Dit betekent ongeveer 18 veilingen in het hoogseizoen. In de overige maanden zal in eer-
ste instantie maandelijks een veiling worden georganiseerd, wat neerkomt op 8 veilingen. Dus
in totaal 26 veilingen per jaar. Dit is gezien de ambitie niet ontzettend vaak en in vergelijking
met andere attracties is het zelfs zeer beperkt. Vooral in het hoogseizoen als er toeristen en
recreanten zijn, is een wekelijkse veiling erg weinig. De Broeker Veiling is echter zes dagen per
week open. Ook om de attractie rendabel(er) te maken, zullen meer veilingen nodig zijn.

Het is nog niet duidelijk op welke dag de veiling wordt georganiseerd. Er is vooral behoefte aan
attracties in het weekend en dan vooral op zondag. Veel attracties zijn dan gesloten terwijl toe-
risten en recreanten dan juist graag op pad gaan. De zaterdag is ook een prima dag, maar dan
is de concurrentie van andere attracties ook aanzienlijk groter. De zondag biedt echter geen
meerwaarde voor de detailhandel, tenzij zij ook op zondag open gaan.

Het idee om watersporters met de eigen boot deel te laten nemen, kan op praktische problemen
stuiten. Het zal op voorhand niet duidelijk zijn of er op het moment van de veiling voldoende
watersporters zijn om deel te nemen. Dan zal voorafgaand bij de watersporters goed bekend
moeten zijn wanneer er een veiling plaatsvindt. Het is de vraag in hoeverre een watersporter
zijn route af wil stemmen op een veilingdag. Men zal niet snel terugvaren indien men verneemt
dat er pas over een paar dagen een veiling is. Het is belangrijk om een alternatief te hebben,
door bijvoorbeeld (volledig) gebruik te maken van pramen.

Een attractie met de historische aanblik van de Broeker Veiling is in Berlikum niet realistisch en
wenselijk. De veiling in Berlikum was geen doorvaarveiling zoals in Broek op Langedijk, in Berli-
kum moeten gebouwen/faciliteiten nog gerealiseerd worden en het is niet wenselijk om ten kos-
te van alles een authentieke uitstraling te willen hebben.

Tot slot valt en staat het aantal bezoekers met een goede promotie en marketing. Het groot op-
zetten van de promotie- en marketingactiviteiten draagt bij aan het succes van de plannen. Het
maken van folders, het opstellen van een evenementenlijst, samenwerking met Fryslan Marke-
ting en VVV'’s zijn nog maar een paar voorbeelden van activiteiten die opgestart moeten wor-
den.

In de omgeving is geen vergelijkbare attractie als de Varende veiling. Wel zijn er dagattracties
die zich richten op dezelfde doelgroepen en potentiéle bezoekers. Vooral in Friesland en Dren-
the zijn veel grote en kleinere attracties waarmee de Varende veiling zal moeten concurreren
als het om gezinnen gaat. Specifiek kijkend naar de activiteit, het verhandelen van goederen, is
er in Noord Nederland behoorlijk veel concurrentie. Er zijn diverse verkoophallen in het noorden
(Leeuwarden, Zuidbroek, Groningen, Assen), braderieén en markten en tweedehandswinkels.
Het onderscheidend vermogen voor Berlikum is dat producten op een authentieke of andere
manier middels een varende veiling worden verkocht. Dit geeft een speciale dimensie aan de

handel.
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Wat betreft het tuinbouwinformatiecentrum zijn er in Sexbierum eveneens plannen om een in-
formatiecentrum over de glastuinbouw, ‘Waddenglas’ te realiseren. Dit verkeert echter nog in de
ideeénfase en is nog niet concreet uitgewerkt.

Hieronder gaan wij nader in op de markt die wij zien voor de Varende veiling en de andere
voorzieningen.

4.2 Dagrecreatieve trends & ontwikkelingen

De plannen zoals die beschreven staan in het conceptplan “Nij Tichelwurk en varende veiling
Berlikum” richten zich op de dagrecreatieve markt. Hierop zijn een aantal belangrijke trends van
invloed die wij hieronder kort noemen.

De huidige recreanten zijn verwend geraakt. Het standaard aanbod voldoet niet langer en men
is steeds op zoek naar iets unieks en iets anders. De recreant wil vermaakt worden waarbij
vooral de beleving centraal staat; het gevoel is belangrijker dan het materiéle. De beleving moet
daarbij kleinschalig, intiem en persoonlijk zijn, maar wel gedeeld kunnen worden met anderen.
De genoemde ambities in het concept passen bij deze ontwikkeling; door de entourage van de
Varende veiling en het zelf mee mogen doen met de veiling zorgt voor een unieke beleving.

Nederlanders ondernemen steeds meer dagtochten. Zij gaan er steeds vaker op uit. Echter de
gemiddelde tijdsduur van een dagtocht neemt af. Dit betekent dat men veel wil doen in minder
tijd. De eisen worden opgeschroefd. Haast en snelheid zijn onderdeel geworden van onze cul-
tuur. Aanbieders clusteren daarom de vrijetijdsmogelijkheden; het combineren van afzonderlijke
voorzieningen tot een totaalproduct op maat. Het spreekt voor zich dat internet hierbij het be-
langrijkste medium is, wordt en blijft. Met de plannen van de veiling, het informatiecentrum, de
passende detailhandel en de uitstraling van de Noordelijke Elfstedenroute zijn de mogelijkhe-
den geclusterd. Het geheel biedt de dagrecreant de mogelijkheid om Berlikum minimaal een
dagdeel te bezoeken.

De gemiddelde besteding per dagtocht neemt nog steeds toe en de verwachting is dat deze
trend zich voortzet, omdat men bereid is en blijft om te betalen voor goede producten, diensten
en belevingen. Vooral dit laatste aspect wordt steeds belangrijker en mensen zijn bereid hier
meer geld aan te besteden. Let op: dit betekent wel dat je als aanbieder continue moet ver-
nieuwen, omdat bezoekers elke keer als ze komen weer verrast willen worden. De recreant is
namelijk, door ervaringen eerder of elders opgedaan, verwend geworden. Men zoekt naar bij-
zondere en unieke ervaringen.

Weersomstandigheden zijn van invloed op het aantal bezoekers, maar ook de afzwakking van
de conjunctuur is van invioed op aantal bezoekers en gemiddelde besteding per bezoeker.
Zeker de huidige economische omstandigheden kunnen van invioed zijn op de toekomstige
ontwikkelingen in Berlikum. De Varende veiling is overdekt en daardoor minder weersafhanke-
lijk. Dit kan met behulp van bijvoorbeeld evenementen en arrangementen zorgen voor sei-
zoensspreiding. Dit is een groot voordeel, omdat unieke elk-weer-voorzieningen schaars zijn.
De economische recessie biedt daarnaast perspectief, omdat de aanschaf van nieuwe artikelen
vaak uitgesteld worden. Het aanschaffen van tweedehands of het kopen op de markt is dan
meestal een goed alternatief.

Er is een toenemende belangstelling voor alles wat authentiek en oprecht is. Men gaat op zoek
naar “echtheid” en de tijd toen de samenleving hechter was. Met betrekking tot recreatie en toe-
risme wordt dit vertaald in drie stromingen: “terug naar de natuur”, “terug in de tijd” en het

“streekgevoel”. De eigenheid van een gebied is belangrijk, maar dit mag ook in een modern jas-
je. De ambities van de Varende veiling passen prima bij “terug in de tijd” en “streekgevoel”, mits

het geen gekunstelde ‘voorstelling’ wordt.

Een belangrijke ontwikkeling die een rol kan gaan spelen in de toeristische bezoekersaantallen
is de benoeming van de Waddenzee als Werelderfgoed. Het werelderfgoedcomité heeft begin
juli 2009 besloten om de Waddenzee op de Werelderfgoedlijst te plaatsen. Dit heeft naar ver-
wachting effect op het hele Waddengebied en zal ookgomisch gezien aantrekkelijk zijn.

Stenden
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Immers veel historische gebieden en bouwwerken op de lijst worden jaarlijks door duizenden en
soms miljoenen mensen bezocht. Het kan toeristisch gezien een enorme trekpleister worden.
De Waddenzee ligt op ca. 10 km afstand van Berlikum en is binnen tien minuten per auto te
bereiken.

Een duidelijke trend die naar voren is gekomen in de het consumentenonderzoek is dat de be-
zoekers behoefte hebben aan meer attracties in de omgeving. Tevens blijkt uit hetzelfde onder-
zoek dat het aanbod van de slecht-weerfaciliteiten laag gewaardeerd wordt.

4.3 Doelgroepen

Voor de plannen van de Varende veiling zijn een aantal doelgroepen interessant. Voor het aan-
geven van doelgroepen zijn veel indelingen (bijv. op basis van leeftijd, activiteiten, vervoer,
groepssamenstelling, etc.) mogelijk. Wwij hebben hier gekozen voor een mix daarvan waardoor
er tussen groepen enigszins overlap kan zitten. Hieronder gaan wij per doelgroep kort in op hun
wensen en verwachtingen.

Zilveren vloot

Nederland vergrijst nu in een rap tempo. In 2011 bestaat alleen al de groep 60-65-jarigen uit 1,1
miljoen mensen. Daarna blijft deze groep vrij stabiel in omvang. Op dit moment is slechts 20%
van de groep 60-65 jarigen nog aan het werk?®.

Actieve senioren gaan er op uit, willen dingen zien en ervaren. Voor deze groep recreanten is
comfort, service, bereikbaarheid en gezondheid belangrijk, het zijn gemaksconsumenten. Men
wil oud worden, maar niet oud zijn. Deze doelgroep heeft tijd, maar, nog belangrijker, ook geld
dat ze uit willen geven. Zij hechten veelal waarde aan het ‘authentieke’ en vinden het prachtig
als zij dingen uit het verleden herkennen.

Voor de Varende veiling valt te denken aan:
plattelandsvrouwen en -mannen;
gepensioneerden;
vrouwenverenigingen;
verengingen ouderenwelzijn;

65 plus groepen.

Gezinnen

Sinds enige tijd is sprake van een conservatieve opleving die zich waarschijnlijk de komende
jaren verder doorzet. Het lijkt wel alsof het de afgelopen jaren allemaal wat te snel is gegaan en
dat we bang zijn geworden dat we onszelf aan het inhalen zijn. Allerlei waarden die voorheen
als conservatief werden afgedaan, worden nu veel positiever bekeken. Men vindt het belangrijk
om tijd door te brengen met het gezin en met de familie. Opa’s en oma'’s die vaak zelf nog actief
zijn horen daar ook bij. De traditionele zondagse bezoekjes zijn vervangen door een dagje uit of
een weekendje weg met de gehele familie. Dit is een gunstige ontwikkeling voor een attractie
als de Varende veiling. Gezellig met zijn allen naar de veiling. Kinderen en ouders kunnen hier-
aan mee doen. Vervolgens kan men nog met de rondvaartboot het gebied in om te kijken waar
de gekochte producten worden gemaakt.

Watersporters

De watersporters worden steeds vaker ook landrecreanten. Zij hechten steeds meer waarde
aan de combinatie van varen en recreéren aan wal. Dat betekent bijvoorbeeld een wandeling
maken, een bezoek brengen aan een attractie of museum, een terrasje pakken of winkelen.

Er is een toenemende belangstelling voor het varen met sloepen. De pramen en snikken zijn
net als sloepen ook open boten en passen prima bij het concept.

Door de ligging aan de noordelijke Elfstedenvaarroute en de Kleiroute is er al een potentieel
aan toekomstige bezoekers. Zij kunnen met hun boot deelnemen aan de Varende veiling, maar
ook aanleggen om boodschappen te doen of de omgeving te verkennen.

2 Trendrapport toerisme, recreatie en vrije tijd 2006/2007, NRIT %
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Scholieren

Voor scholieren is vooral de combinatie van het educatieve en vermaakaspect belangrijk. Edu-
catie over tuinbouwproducten, handel en de historie van een gebied in combinatie met vermaak
(Varende veiling en het meebieden) zorgt voor een aantrekkelijk uitje voor deze doelgroep.

Toeristen

In het noorden van Fryslan komen nog niet veel toeristen. De toeristen die komen, zijn vaak erg
gecharmeerd van het gebied. Het zijn mensen die op zoek zijn naar kleinschaligheid en per-
soonlijke aandacht. Met name de zilveren vloot is een groep die hier naar toe komt voor een
vakantie, maar ook gezinnen met kinderen. Door het verbeteren van de watersportmogelijk-
heden zal ook de groep watersporters toenemen.

De aanwezigheid van bungalowpark Schatzenburg in Menaldum zal ook voor toekomstige be-
zoekers kunnen zorgen, ditzelfde geldt voor toeristen uit Leeuwarden.

Groepen

Een attractie als de Varende veiling is bij uitstek geschikt voor groepsbezoeken. Dit kan varié-
ren van familiedagen en bedrijfsuitjes tot toeristen die een per touringcar een dagtocht door de
regio maken. Bij de Broeker Veiling bestaat het overgrote deel van de bezoekers uit touringcar-
reizen, in combinatie met een bezoek aan de kaasmarkt in Alkmaar.

Ook in Franeker en Harlingen komen regelmatig touringcars voor een bezoek. Vaak zijn dit bui-
tenlandse toeristen uit Azié en Amerika. Zij nemen deel aan een georganiseerde dagtrip naar
Fryslan. Via de touringcarbedrijven kunnen afspraken gemaakt worden om ook de Varende vei-
ling aan het programma toe te voegen. Hierdoor kan op voorhand ook beter ingeschat worden
hoeveel bezoekers komen.

4.4 Bezoekersstromen

Voor het in kaart brengen van de bezoekersstromen wordt vaak gebruik gemaakt van de twee-
deling dagrecreanten en verblijfstoeristen. Dagrecreanten of -toeristen ondernemen uitstapjes
vanaf hun woonadres, terwijl verblijfstoeristen vanaf hun vakantieadres uitstapjes maken. De
doelgroepen uit de vorige paragraaf vallen onder deze groepen. De zilveren vioot kan zowel
dag- als verblijfstoerist zijn. Dag- en verblijfstoeristen kunnen bijvoorbeeld met de auto, fiets of
touringcar naar Berlikum komen. Dit zijn de ‘landtoeristen’. De omvang van de groep waterspor-
ters beschrijven wij afzonderlijk.

Dagrecreanten

Dagrecreanten zijn mensen die een dagtocht of uitstapje maken vanaf hun eigen woonadres
van ten minste twee uur. Er vindt daarbij geen overnachting plaats. Per persoon worden

56 dagtochten per jaar gemaakt, waarvan 1,7% naar speeltuinen en uitspanningens.

Dagtoeristen zijn bereid om tussen de 60 en 70 kilometer af te leggen voor een dagattractie of
een evenement. Dit betekent dat de bezoekers voornamelijk uit Noord-Nederland komen. Het
aantal inwoners in deze radius is ongeveer 700.000. Deze mensen komen natuurlijk niet alle-
maal jaarlijks naar de Varende veiling.

De dagrecreanten die de Varende veiling bezoeken zullen voor een groot deel afkomstig zijn uit
Berlikum, Stiens en Leeuwarden en de (wijde) omgeving. Uit landelijk onderzoek blijkt dat
53,6% van de bezoekers van een attractiepunt/bezienswaardigheid minder dan 30 kilometer
aflegt4. Bijna 36% is bereid om meer dan 30 kilometer af te leggen.

Uit het Consumentenonderzoek Toerisme 2005 van Toerdata Noord blijkt dat de gemiddelde
actieradius (hoeveel kilometer men reist vanaf huis/vakantieadres naar de bestemming van hun
verste uitstapje) van dagtoeristen in Noord-Nederland 58 kilometer is. Dit is gemiddeld 8 kilome-
ter minder dan in 2002. De auto blijft wel verreweg het favoriete vervoermiddel bij dagtochten.
Bij 58% van alle dagtochten wordt van de auto gebruik gemaakt. De fiets is een goede tweede
met 24%. Daarnaast is het aantal concurrerende attracties in de omgeving van belang.

° Statline, CBS
* Dagrecreatie in Nederland 2006/2007, NRIT 2008 %
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Figuur 4.4.1 Verzorgingsgebied evenementen en dagattracties Berlikum

Verblijfstoeristen

Naast dagrecreanten uit de omgeving trekt de Varende veiling ook verblijfstoeristen aan die een
dagje vermaak zoeken (de zogenaamde ‘indirecte dagrecreanten’): verblijfstoeristen die vanuit
hun vakantieverblijf dagrecreatieve uitstapjes maken, met de auto, op de fiets of te voet. Ook
voor deze groep geldt dat het grootste deel maximaal 60 kilometer wil rijden voor een dagtrip.
Gemiddeld maken toeristen 1,5 keer een dagtocht vanaf het vakantieadres.

2003 2004 2005 2006 2007

Hotel/Pension 1.124 1.105 1.184 1.230 1.247
Logies en Ontbijt 96 90 93 102 109
Kampeerterreinen (toe-

ristisch) 2.014 1.865 1.712 1.795 1.661
Kampeerterreinen

(vast) 2.513 2.480 2.467 2.477 2.466
Groepsaccommodaties 1.019 953 995 1.001 960
Recreatiewoningen

(verhuur) 2.857 2.781 2.962 3.048 3.277
Tweede woningen 283 285 296 296 313
Watersport 1.152 1.170 1.196 1.206 1.233
Totaal 11.059 10.729 10.906 11.155 11.267

Figuur 4.4.3 Aantal overnachtingen binnen radius x 1.000 (bron: Toerdata Noord)
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In figuur 4.4.3 is het aantal overnachtingen weergegeven binnen de actieradius van de ver-
blijffstoerist. In 2007 was het totaal aantal overnachtingen ruim 11.2 miljoen. Het totaal over-
nachtingen is in de afgelopen jaren licht toegenomen. Zowel de toeristische als vaste kampeer-
terreinen laten echter een duidelijke dalende trend zien. Het aantal overnachtingen in een
recreatiewoning en in hotels laat een stijgende lijn zien. Wel is de verwachting dat de eerst-
komende paar jaar het aantal hotelovernachtingen terug zal lopen door de recessie.

2003 2004 2005 2006 2007

Logies & Ontbijt 880 874 1.031 1.257 1.341
Camping toeristisch 2.942 2.926 2.549 2.728 2.405
Camping vast 4.024 3.873 4.049 3.978 3.957
Groepsaccomodaties 913 932 1.195 1.143 815
Totaal 8.759 8.605 8.824 9.106 7.518

Figuur 4.4.2 Aantal overnachtingen in Menaldumadeel (bron: Toerdata Noord)

In Menaldum overnacht slechts een klein deel van deze toeristen. In bovenstaande tabel staan
het aantal overnachtingen in Menaldumadeel tussen 2003 en 2007. Hier overnachten jaarlijks
tussen de 7.000 en 9.000 personen op campings, logies en ontbijt of groepsaccommodaties. Er
zijn geen hotels en recreatiewoningen in de gemeente. Ook watersport speelt nu nog maar een
bescheiden rol.

Watersporters

Berlikum ligt aan de Kleiroute. Deze route maakt onderdeel uit van de grotere Middelseerite.
Vanaf deze route kan men, na de realisatie van de Noordelijke Elfstedenroute, doorvaren naar
Dokkum en Leeuwarden.

Kleiroute

Noordelijke Elfstedenroute

Middelseerdte *
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Er zijn geen harde cijfers bekend over het aantal watersporters op de Middelseerite, doordat er
op de bruggen langs de route niet geteld wordt. De route is enigszins vergelijkbaar met de Turf-
route. Beide routes zijn geschikt voor schepen met een doorvaarhoogte van 2,50 meter en mo-
gen niet dieper dan 1 meter zijn. Beide routes staan bekend om de rustige omgeving en mooie

natuur.

De Middelseer(te trekt naar verwachting wel meer watersporters dan de Turfroute, door de ver-
binding met Sneek en de Friese Meren.

Om een inschatting te maken van het aantal boten dat gebruik zal maken van de Noordelijke
Elfstedenroute, maken we een vergelijking met de Turfroute. Het aantal boten dat de Turfroute
in 2008 heeft bezocht is gelijkgesteld aan het aantal verkochte vignetten. Er werden in 2008
1.956 vignetten verkocht.” De vaarroute langs Berlikum ten opzichte van deze route de volgen-
de voordelen:

1 minder belemmeringen;

2 onderdeel van de Elfstedenroute;

3 ligt minder excentrisch (er varen meer boten in de buurt, Van Harinxmakanaal en Dok-
kumer Ee).

Bij de planvorming van de Noordelijke Elfstedenroute is ingeschat dat na de realisatie tussen de
4.000 en 9.000 boten per jaar op de route zullen varen.® Dit komt overeen met de inschatting
die het projectbureau Friese Meren maakt.

Naast een vergelijking met andere vaartrajecten, kan aan de hand van de overnachtingen in
jachthavens ook een beeld verkregen worden van het aantal watersporters in de regio.

2003 2004 2005 2006 2007
Dongeradeel 22.068 21.460 19.150 19.414 19.549
Leeuwarden 33.659 32.731 32.491 32.720 32.947

Figuur 4.4.4 Aantal overnachtingen in jachthavens’

Aan de hand van de overnachtingcijfers in de jachthavens van Leeuwarden en Dongeradeel is
het aannemelijk dat er per jaar 20.000 boten door de Dokkumer Ee varen en Bartlehiem passe-
ren. Daarnaast varen er jaarlijks ruim 13.000 boten langs Franeker. Niet al deze boten kunnen
vanwege de afmetingen naar Berlikum varen. We schatten dat een derde van deze aantallen
geschikt is om naar Berlikum te varen. Dit ligt in dezelfde range als de inschatting voor de
Noordelijke Elfstedenroute, alleen zijn dan de boten van de Middelseeroute nog niet meege-
nomen.

Het is daarmee aannemelijk dat de bandbreedte van de vaarbewegingen tussen de 4.000 en
9.000 boten zal liggen. Het daadwerkelijke aantal hangt af van de voorzieningen langs de route,
maar in belangrijke mate ook van de promotie van de route. Zonder promotie blijft het noorden
van Fryslan onbekend als vaargebied en komen watersporters niet snel op het idee om hier te
gaan varen.

Het is de kunst om zoveel mogelijk boten te laten aanmeren in Berlikum. Er zal altijd een aantal
doorvaren. Het hangt van de voorzieningen en aantrekkelijkheid van de locatie in Berlikum af
hoeveel boten daadwerkelijk aan zullen leggen.

5
ISM, 2008

j Koepelnotitie Bevaarbaar maken noordelijke Elfstedentraject, Stuurgroep Noordelijke Elfstedenroute/Grontmij, 2004
ISM 2008

f Grontmij | vandertuuk

Pagina 27 van 43



Marktbehoefte toeristisch-recreatieve voorzieningen

Berlikum wordt een opstappunt (TOP) van de Elfstedenroute en vaarrecreatie. De evenementen
en de Varende veiling zullen een deel van de recreatieve vaarders die in groten getale langs het
gebied varen, moeten trekken. Om deze watersporters ook naar het veilingterrein te trekken,
zullen er wel voorzieningen zoals aanlegplaatsen moeten zijn.

4.5 Bezoekers toeristisch-recreatieve voorzieningen

Het succes van de Varende veiling en het tuinbouwinformatiecentrum is afhankelijk van het
aantal bezoekers dat het zal trekken. Om die reden is er op basis van bezoekersaantallen van
musea en vergelijkbare dagattracties in Friesland, Drenthe en Groningen een schatting ge-
maakt van het te verwachten aantal bezoekers voor het informatiecentrum. Om een meer ge-
degen berekening van de bezoekersaantallen te maken, zullen de plannen op het veilingterrein
eerst verder uitgewerkt moeten worden. De gegevens van de vergelijkbare attracties zijn af-
komstig van Toerdata Noord van het Instituut Service Management.

Uit deze bezoekersaantallen blijkt dat er jaarlijks gemiddeld 30.000 mensen naar deze musea
en vergelijkbare dagattracties komen. Het is niet duidelijk of het tuinbouwinformatiecentrum te
vergelijken is met deze musea en dagattracties. Als het centrum 200 dagen per jaar open is,
dan zouden met deze schatting 150 mensen per dag het museum moeten bezoeken. Dit is een
fors aantal voor Berlikum, gezien de ligging en het huidige aantal toeristen in de omgeving. Het
zal van de daadwerkelijke invulling afhangen of dergelijke aantallen gehaald kunnen worden.
Voor dit onderzoek is alleen naar relevante musea en dagattracties gekeken, om deze reden
zijn de informatiecentra in nationale parken buiten beschouwing gelaten. Deze hebben immers
meer dan 100.000 bezoekers per jaar en dit is voor Berlikum niet realistisch.

Voor deze musea en dagattracties geldt dat er niet alleen ‘informatie’ aangeboden wordt, maar
vaak ook andere activiteiten, zoals workshops en rondleidingen.

Zoals in paragraaf 4.4 is vermeld, geldt voor dagattracties dat mensen bereid zijn om 60 a 70
kilometer te rijden. Dit betekent dat de bezoekers voornamelijk uit de noordelijke provincies
komen.

Gezien de omvang van bezoekersstromen bij andere attracties, de ligging van Berlikum en het
aantal inwoners en toeristen in de nabije omgeving, is een eerste inschatting dat tussen de
10.000 en15.000 bezoekers per jaar naar Berlikum kunnen worden getrokken. Hiervoor moet
dan wel voldaan worden aan een aantal randvoorwaarden en zullen aanvullende kansen benut
moeten worden. Hier gaan we in hoofdstuk 5 en 6 nader op in.

Voor het complete overzicht van musea en vergelijkbare dagattracties in Noord-Nederland
wordt verwezen naar de bijlage 4.

4.6 Bezoekers evenementen

In de toekomst zal het mogelijk zijn om op het terrein van het nieuwe winkelcentrum, tuinbouw-
informatiecentrum en de Varende veiling evenementen te organiseren. Op basis van bezoe-
kersaantallen van vergelijkbare evenementen in Friesland, Groningen en Drenthe is een schat-
ting gemaakt van de te verwachten bezoekersaantallen voor evenementen. Deze gegevens zijn
eveneens afkomstig van Toerdata Noord.

Uit deze evenementenlijsten blijkt dat er gemiddeld 7.500 bezoekers afkomen op evenementen
in deze drie provincies. De allergrootste evenementen, zoals de Luchtmachtdagen, zijn buiten
beschouwing gelaten. Bij de evenementen die wel meegerekend zijn gaat het voornamelijk om
markten.

Als Berlikum er in slaagt op middellange termijn 15.000 mensen per jaar te trekken met haar
evenementen, dan is dat een succes te noemen.
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4.7 Uitgaven toeristen

Verblijfstoeristen
Uit het Tabellenboek Consumentenonderzoek Toerisme 2002 blijkt dat verblijfstoeristen meer
uitgeven dan dagrecreanten:

Uitgaven p.p.p.d. 2000/2002 Overig Friesland

Verblijfstoeristen 42,00
Dagtoeristen 29,00

Figuur 4.7.1 Uitgaven p.p.p.d. 2000/2002 toeristen in overig Friesland

Watersporters

Toeristen die de Turfroute varen, bezoeken voornamelijk winkels. Verder wordt er gefietst en
gewandeld en daarnaast gaan er relatief veel mensen langs de route uit eten. Veruit de meeste
bezoekers van de Turfroute zijn met twee personen aan boord en gemiddeld geven zij per per-
soon per dag 15,00 uit. 8

Uit onderzoek van Toerdata Noord blijkt dat watersporters per dag ongeveer 60 euro per per-
soon per dag uitgeven.

Het gat tussen deze cijfers is groot maar er zijn verklaringen voor. Langs de turfroute zijn niet
veel voorzieningen en mensen die op kleinere boten varen geven minder uit.

Wij gaan ervan uit dat mensen die in Berlikum aanleggen 20 euro per persoon per dag uitge-
ven. Op een boot zitten gemiddeld twee en een halve persoon.

De uitgaven in Berlikum door watersporters per jaar ramen wij bij 4.000 boten die aanmeren in
Berlikum op: 4.000 x 2,5 x 20 euro = 200.000,00.

Uitgaven tijdens evenementen

Evenementen zijn belangrijk voor de economie en het imago van Berlikum. Uit een onderzoek
van de Kamer van Koophandel (2008) en het onderzoeksbureau 1&0 Research blijkt dat be-
zoekers die speciaal een evenement bezoeken vaker gebruik maken van een combinatiebe-
zoek aan de binnenstad (horeca en winkels). Veel evenementenbezoekers brengen véor, tij-
dens of na het evenement ook een bezoek aan horecagelegenheden en aan detailhandel.

Er zijn verschillende factoren die invloed hebben op de mate van het combinatiebezoek. Eve-
nementen die in de binnenstad gehouden worden en open evenementen zorgen verhoudings-
gewijs voor meer bezoek aan horeca en detailhandel. Dit betekent voor Berlikum, dat er relatief
meer bezoek aan de horeca en detailhandel zal zijn als de evenementen op een open terrein en
bij het winkelcentrum en de Varende veiling plaatsvinden.9

Naar aanleiding van het voorgaande is het dus van belang om te weten hoeveel bezoekers van
evenementen uitgeven tijdens hun bezoek. Uit onderzoek kan gezegd worden dat bezoekers
van evenementen gemiddeld tussen de 12,00 en 32,00 uitgeven in horecagelegenheden
tijdens hun bezoek.™ Als er 15.000 mensen een evenement bezoeken levert dat (uitgaande van
20 euro per dag), 15.000 x 20 = 300.000,00.

81SM, 2007
° Kamer van Koophandel, 2008
19180 Research, 2004
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Om de toeristen naar de Varende veiling te trekken, is het van belang dat er voldoende aan-
trekkingskracht van de attractie uitgaat. In dit hoofdstuk gaan we in op elkaar versterkende
functies in het plan en de invlioed van de plannen op de toeristische ontwikkeling in de regio.
Als over Varende veiling gesproken wordt, wordt het geheel aan attracties bedoeld (inclusief
tuinbouwinformatiecentrum en snikkenhelling), tenzij anders vermeld.

Thema's die passen bij de plannen en ambities zoals ze staan beschreven in het haalbaar-
heidsonderzoek zijn:

Water(sport) / Elfstedentocht
Tuinbouw
Handel

We maken een onderscheid in intern versterkende functies en extern versterkende functies.

De intern versterkende functies hebben betrekking op de locatie zelf. Extern versterkende func-
ties gaan in op de relatie met de omgeving van Berlikum en hoe ingespeeld kan worden op be-
leid en andere projecten.

5.1 Intern versterkende functies

5.1.1 1+1=3

De verschillende toeristische functies in het plan moeten elkaar versterken. Door er een geheel
van te maken, dus de veilingactiviteiten, het tuinbouwinformatiecentrum en de snikkenhelling tot
€én attractie te maken, kan een belangrijke meerwaarde worden behaald. Op dit moment zijn
de ideeén nog teveel van elkaar gescheiden. Door de toerist een totaalattractie te bieden over
de handel en tuinbouw in Noord-Fryslan is het plan kansrijker dan wanneer er losse voorzienin-
gen aangeboden worden. Dit betekent zowel clustering in organisatorische als fysieke zin. Er
kunnen meer bezoekers worden getrokken, maar het vraagt tegelijkertijd meer van de organisa-
tie, financiering en promotie.

Het thema handel en tuinbouw is een sterk thema. Het past goed bij de historie van Berlikum en
is een onderscheidend thema van het huidige toeristisch aanbod in Fryslan. Met name de com-
binatie veiling en tuinbouwinformatiecentrum draagt bij aan het thema. De Snikkenhelling raakt
het thema, doordat de snikken vroeger in het gebied gebruikt werden. Het kan dus een mooie
aanvulling zijn op de andere twee voorzieningen, maar het hoofddoel hiervan zou moeten zijn
om als werkervaringstraject te dienen, dat tevens te bezoeken is.

5.1.2 Aanvullende voorzieningen

Wij adviseren deze functies aan te vullen met andere activiteiten gericht op het thema handel
en tuinbouw. Horeca is van toegevoegde waarde, zowel voor de detailhandel als de toeristische
voorzieningen. Daarnaast biedt het organiseren van evenementen een versterkende functie
voor de toeristische voorzieningen, maar ook voor de detailhandel.

Een aanvulling op de informatie over tuinbouw in het tuinbouwinformatiecentrum is om ook in-
formatie over de streek, de cultuurhistorie en het landschap te bieden. Hierdoor krijgt het cen-
trum een bredere functie en worden ook de achtergronden over het ontstaan van het tuinbouw-
gebied goed belicht. Het tuinbouwgebied ligt bijvoorbeeld op een kwelderwal van de vroegere
Middelsee. Bezoekers zijn vaak ook geinteresseerd in dergelijke achtergrondinformatie.
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Het is ook belangrijk om de tuinbouwers en kastelers rondom Berlikum bij de attractie te betrek-
ken. Wat is er leuker dan op de veiling lokale producten te kunnen kopen, maar ook om met
een boot naar het kassencomplex te varen voor een rondleiding en de mogelijkheid om zelf het
(avond)eten te plukken? Door duidelijk de verbinding te leggen met de bestaande bedrijvigheid,
ontstaat meer draagvlak voor de plannen, maar krijgt de bezoeker ook een totaalaanbod voor
een compleet (mid)dagje uit.

Een horecavoorziening is een waardevolle, maar ook noodzakelijke toevoeging aan het aanbod
op het Veilingterrein. De bezoeker wil de mogelijkheid hebben om een kopje koffie te drinken of
een hapje te eten tijdens of na het bezoek. Het maakt het aanbod compleet en houdt de bezoe-
ker langer vast. Daarnaast is de horeca een belangrijke inkomstenbron voor attracties, meer
nog dan de entreeprijs.

Het eten kan zelf in de keuken gemaakt worden of, zoals bij de Broeker Veiling, door een cate-
ringbedrijf georganiseerd worden. Een andere mogelijkheid is om de bakker en slager en de
tuinbouwbedrijven hier een belangrijke rol in te geven.

Veilingrestaurant

Het thema handel en tuinbouw geeft de kans om een uniek horecaconcept te bieden. Een
restaurant waarbij de prijs van de gerechten afhankelijk is van de vraag. Wordt een gerecht
veel besteld, dan gaat de prijs omhoog, is er weinig vraag dan daalt de prijs. Net als bij een
veiling bepaalt de vraag de prijs. Het is zelfs mogelijk een veilingklok te gebruiken. Natuurlijk
wordt er gebruik gemaakt van verse streekproducten van het land en uit de kassen rondom
Berlikum.

De horeca krijgt een plek aan het water, waar een mooi en gezellig terras niet mag ontbre-
ken. Langsvarende passanten kunnen hun bootje bij het terras aanleggen om zo te genieten
van het verse aanbod aan lekkere maaltijden.

Het gebruik van de streekproducten geeft het restaurant ook een duurzaam tintje: eten dicht
bij de bron. Ook het gebouw is op duurzame wijze gebouwd.

Dit horecaconcept sluit perfect aan op de geschiedenis van Berlikum en het thema handel
en tuinbouw voor de attracties op het voormalige veilingterrein.

Bij de Broeker Veiling is het mogelijk een huwelijk af te sluiten in een historische omgeving. In
het afmijnlokaal van het museum worden huwelijken voltrokken. De veilingzaal heeft een sfeer
van toen en biedt een unieke omgeving om te trouwen. Wellicht is dit ook een optie voor Berli-
kum. Huwelijken bieden niet alleen een extra mogelijkheid om bekendheid te bereiken, maar
zijn ook een extra bron van inkomsten.

In paragraaf 5.2 gaan we verder in op nog een aantal aanvullende functies voor het terrein die
goed aansluiten bij andere plannen en projecten, zoals de Noordelijke Elfstedenroute.
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513 Evenementen

Om recreatieve bezoekers vaker te laten komen, is het van belang dat de attractie aantrekkelijk
blijft door vernieuwende elementen toe te voegen. Dit kan bijvoorbeeld door het organiseren
van evenementen. Vooral themaveilingen bieden goede kansen voor Berlikum. Evenementen
zijn een goede mogelijkheid om bezoekers van verschillende leeftijdscategorieén vaker aan te
trekken.

Bij de Broeker Veiling in Broek op Langedijk wordt elk jaar een aantal evenementen georgani-
seerd. Door middel van deze evenementen heeft de Broeker Veiling altijd iets nieuws te bieden
en bezoekers worden uitgenodigd om de veiling vaker te bezoeken.

De evenementen van de Broeker Veiling richten zich op het bieden van gezelligheid en een
leuk dagje uit. Vaak spelen eten en drinken daarbij een grote rol en bieden deze de mogelijk-
heid meer geld te verdienen. De Broeker Veiling geeft een goed voorbeeld voor Berlikum hoe
meer bezoekers worden getrokken en herhalingsbezoek wordt gestimuleerd.

De Broeker Veiling organiseert evenementen in de categorieén ‘gezellig samen eten’, ‘exposi-
ties’ en ‘het leven van toen’. Verder is de veiling door de winterfair een bekende naam in de
regio. De meeste evenementen zijn voor volwassenen in de leeftijdscategorie 40+, maar ook
voor kinderen worden evenementen georganiseerd, zoals de kindermiddag.

Er zijn ook meerdere evenementen die op ouderen gericht zijn, zoals “Doen als toen”, “Culinaire
terugblik” of "Ome Dirk op de Damschuit". De evenementen zijn over het jaar verdeeld en de
meeste zijn op één dag. Sommige evenementen kunnen ook geboekt worden door groepen,
zoals “Het geheim van de smid” of "Ome Dirk op de Damschuit”.

Voorbeelden van andere evenementen bij de Broeker Veiling zijn:
- (Paas-)brunch

Palingroken
Authentieke doorvaarveiling
De smid aan het werk zien
Ome Dirk op de Damschuit (Ome dirk is de schipper aan een prachtig vracht-
scheepje een leeft nog in het jaar 1890. Hij leidt de bezoekers rond op zijn prach-
tige schuit)
Kindermiddag
Tulpen (een kleurige praaltuin als veel tulpen in bloei staan)
Het Langedijker Eerstelingenspektakel (nieuwe aardappelen proeven en een vei-
ling)
Rozenshow en expositie
Doen als toen (wassen met wasbord, stamper en wringen, spinnen, kralen, brei-
en, weven en kantklossen)
Culinaire terugblik (proeven van ouderwets lekkere gerechten)
Lichtjesavond ( Met livemuziek, lekkere hapjes, activiteiten en demonstraties)
Christmas- en Winterfair

Evenementen die passen bij de Varende veiling in Berlikum zijn:

Oogstfeesten (de eerste aardappel)

Thematische veilingen:

° Voorjaarsveiling: bloemen, planten en alles voor de tuin. Bloemen en planten voor de
varende veiling, tuingereedschap, meubels, potten e.d. voor de rijdende veiling
Streekproducten, producten uit de kas
Producten zilte landbouw (zeekraal en lamsoor)

Speciale huis & inrichtingsdag / audioapparatuur / outdoorartikelen
Veiling voor kinderen

Alles is verkoopbaar dag

Openbare verkopen

Zwarte markt

o

o
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De evenementen zullen via evenementenkalenders onder de aandacht van een breed publiek
gebracht moeten worden.

5.2 Extern versterkende functies

Naast de hoofdattracties zijn er nog andere ‘externe’ mogelijkheden om de plannen te verster-
ken. We gaan achtereenvolgens in op de kansen van de noordelijke Elfstedenroute, de regio-
nale en provinciale watersport en de rol die de plannen in de omgeving kunnen spelen.

De attractie kan een aanjaag- of vliegwielfunctie vervullen in de toeristische ontwikkeling van
Noord-Fryslan.

5.2.1 Aanhaakmogelijkheden noordelijke Elfstedenvaarroute

Friesland staat bekend als watersportprovincie bij uitstek. Jaarlijks varen velen over de Friese
Meren. Dit gebied is dan ook het meest bekend onder de watersporters. Berlikum ligt aan het
noordelijke deel van de Elfstedentocht, centraal tussen Franeker, Leeuwarden en de Dokkumer
Ee. De bekendheid van de tocht der tochten is ongekend hoog. Door het weer bevaarbaar ma-
ken van dit deel van de Elfstedentocht ontstaat de mogelijkheid voor watersporters om de hele
tocht te kunnen varen. Zij kunnen als het ware zittend op hun boot de beleving ervaren die de
schaatsers ook hebben. Vanaf het water hebben zij hetzelfde uitzicht als de schaatsers alleen
in vele gevallen zijn de weersomstandigheden minder bar en koud.

De noordelijke Elfstedenvaarroute wordt geschikt gemaakt als DM vaarroute. Dit betekent voor-
al dat kleine motorboten en sloepen tot een doorvaarthoogte van 2,40 meter de route kunnen
varen. Voor een rondvaartboot is de ‘Wetterfreule’ als voorbeeld gebruikt. Deze is 25 m lang en
4,5 m breed en past door de vaarten.

Aanhaken bij het project is mogelijk middels het programmadeel ‘Regio in Actie’ (RIA). Dit pro-
gramma geeft een economische impuls voor de hele regio en het betreft vooral geld voor pro-
ceskosten en pr-activiteiten. Op dit moment zijn er zo rond de 220 potentiéle aanhaakprojecten.
Er is echter nog geen procedure voor het inbrengen van deze projecten. Het is zaak om hier
nauw bij betrokken te blijven om de gelden voor RIA straks te benutten.

Koppelprojecten die aanhaken bij de noordelijke Elfstedenvaarroute zijn:
- Het opwaarderen en aantrekkelijk maken van de haven.
Het stimuleren van particuliere havenactiviteiten.
Het zorgen voor vertier aan de wal door bijvoorbeeld terrassen.
Opvaarten toegankelijk maken.
Toeristisch Opstap Punt (ook genoemd in concept haalbaarheidsstudie).

De ligging van Berlikum in het midden van de route en op het kruispunt met de Kleiroute is op-
timaal om een succesvol Toeristisch Opstap Punt te maken. Om het veilingterrein tot een goed
TOP te maken, zijn aanvullende voorzieningen nodig.

Een Toeristisch Opstap Punt biedt de toerist de mogelijkheden vanaf het veilingterrein diverse
activiteiten te ondernemen. Vanaf het TOP starten fiets- en wandelroutes, maar ook boot- en
fietsverhuur zijn aantrekkelijke aanvullingen. Ook zijn aanlegplaatsen voor boten (zowel voor de
passant als voor overnachten) en voldoende parkeergelegenheid nodig.

Het TOP wordt daarmee een uitvalsbasis voor het toeristisch-recreatieve aanbod in de regio.
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Opladen in Berlikum

Door te kiezen voor de verhuur van e-bikes en electro- of fluisterboten, wordt ingespeeld op
de behoefte van de consument aan duurzame voorzieningen. Juist in het noorden van Frys-
l&n zijn e-bikes een uitkomst: altijd de wind in de rug.

Om de mensen met e-bikes en electroboten te faciliteren moet er een regiobreed aanbod
komen van oplaadpunten. De centrale ligging van Berlikum in het gebied, maakt het veiling-
terrein erg geschikt voor deze voorzieningen. Vanaf hier kan men dan een groot deel van
Noord-Fryslan verkennen.

Het voormalige veilingterrein in Berlikum wordt dan letterlijk en figuurlijk een plek om op te
laden: Opladen in Berlikum.

De aanlegplaatsen zijn ook van belang voor de detailhandel. Watersporters kunnen dan dichtbij
de winkels aanleggen. In veel plaatsen ligt men op grotere afstand van supermarkten en andere
winkels. Berlikum heeft hiermee een belangrijke troef in handen ten opzichte van andere dorpen
aan het water.

Indien de Varende veiling een succes wordt, biedt dit ook meer kansen voor verblijfsaccommo-
daties. Nu zijn er in Berlikum geen overnachtingsmogelijkheden. De toename van bezoekers zal
de vraag naar accommodaties laten stijgen. Kleinschalige voorzieningen zoals aanlegplaatsen
voor boten en een B&B-accommodatie passen prima bij de schaal en het karakter van Berli-
kum.

Sloephuisjes

Van de vaarroutes zullen veel sloepen gebruik maken. Het aantal sloepen in Nederland stijgt
snel. Sloepen hebben geen eigen slaapgelegenheid, waardoor voor een meerdaagse tocht
een overnachtingsaccommodatie nodig is.

Sloephuisjes zijn daarom een perfect bij Berlikum passende accommodatievorm. Een sloep-
huisje is een recreatiewoning met daaronder een klein boothuis of een aanlegplaats voor
een sloep. Mensen kunnen hier overnachten met hun eigen sloep of een sloep bij de woning
huren.
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5.2.2 Berlikum als onderdeel van de regionale en provinciale watersport
Veel voorzieningen voor de watersport worden gerealiseerd vanuit het projectbureau Friese
Meren. Het bureau richt zich op een drietal onderwerpen:

1) Grenzeloos varen (0.a. de noordelijke Elfstedenvaarroute).
2) Bestedingen aan de wal (er zijn 20 kernen aangewezen als watersportkern).
3) Toegangspoorten Lemmer tot Lauwersoog.

Berlikum is niet aangewezen als watersportkern. Het projectbureau kan zich voorstellen dat als
de ontwikkelingen in Berlikum worden gerealiseerd, het als Toeristisch Opstappunt in de noor-
delijke Elfstedenvaarroute wordt ontwikkeld.

Kijkend naar het programma van het projectbureau heeft het onderdeel ‘bestedingen aan de
wal’ veel raakvlakken met de plannen in Berlikum. Of er mogelijkheden zijn voor financiering
vanuit dit onderdeel, daarover kan het bureau nu nog geen uitspraken doen. Zij willen graag, als
de ideeén nog verder zijn uitgewerkt, een afspraak maken om te kijken naar de mogelijkheden.

Op dit moment heeft Berlikum nauwelijks een rol in de watersport. Het ontbreekt aan faciliteiten,
naamsbekendheid en bereikbaarheid. Of het in de toekomst een belangrijke rol kan spelen in
de watersport is afhankelijk van de populariteit van de noordelijke Elfstedenvaarroute. Mocht dit
een succes zijn en is er veel animo voor, dan heeft Berlikum in combinatie met deze plannen
een sterke positie. Dan kan het dorp wel degelijk een rol hebben in de watersport. Ook zal een
deel van de inwoners zelf een boot aanschaffen als de watersportfaciliteiten verbeteren. Dat
levert ook een toename op van watersporters op de noordelijke Elfstedenvaarroute.

Goede promotie en marketing zijn daarbij belangrijke randvoorwaarden. Met de promotie valt of
staat de bekendheid van Berlikum als watersportdorp aan de Noordelijke Elfstedenroute.

5.2.3 Effecten op het omliggende gebied
De ontwikkeling van de plannen op het voormalige veilingterrein zullen ook effecten hebben op
de omgeving.

Allereerst betekent de Varende veiling een aanvulling op het toeristisch aanbod in de regio. In
de regio wordt gewerkt aan het realiseren van een complete routestructuur voor fietsen (het al
gerealiseerde fietsroutenetwerk), wandelen (Oude paden, nieuwe wegen) en varen (noordelijke
Elfstedenroute). Alleen het aanbieden van routegebonden recreatie is niet voldoende. Toeristen
willen tijdens hun fiets-, wandel-, of vaartocht ook graag dingen zien en doen. Meer toeristische
attracties maken het gebied aantrekkelijker, waardoor de Varende veiling bij kan dragen aan het
versterken van de toeristische sector in de regio.

Op dit moment is het aantal attracties in de omgeving erg laag. Er is vooral ook behoefte aan
slechtweer-voorzieningen. De Varende veiling is een mooie attractie die goed in de omgeving
past. De relatie met het tuinbouwgebied versterkt dit. De attractie is prima in te passen in een
dagtocht door de regio.

Indien het in paragraaf 4.1 genoemde informatiecentrum voor de glastuinbouw ‘Waddenglas’ in
Sexbierum gerealiseerd wordt, is dit een concurrent voor het tuinbouwinformatiecentrum. De
plannen in Sexbierum zijn echter nog niet uitgewerkt. Het is op dit moment niet aan te geven of
dit centrum er daadwerkelijk zal komen. Gezien de afstand tussen beide plaatsen zien wij ech-
ter geen ruimte voor twee van zulke centra. Het is daarom belangrijk om de plannen in Sexbie-
rum goed te blijven volgen om hierop te kunnen anticiperen.

In samenwerking met andere attracties en logiesaccommodaties is het wenselijk arrangemen-
ten te ontwikkelen. Arrangementen bieden de consument een totaalpakket, maar zijn ook be-
langrijk als promotiemiddel.

Arrangementen kunnen voor individuele bezoekers of voor groepen ontwikkeld worden. Met
name groepsarrangementen zijn voor de Varende veiling erg geschikt: familie- en bedrijfsuitjes,
maar ook als onderdeel van een bustocht.
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Een aantal regiobrede arrangementen waar de Varende veiling onderdeel van uitmaakt, be-
tekent een mooie uitbreiding van het toeristisch aanbod in het gebied.

De toename van bezoekers aan het gebied zorgt voor extra bestedingen en werkgelegenheid.
Daarmee levert het plan een belangrijke bijJdrage aan de leefbaarheid van Berlikum en de om-
geving. Ook voor de detailhandel betekent dit extra inkomsten, waardoor het bestaansrecht be-
ter gewaarborgd blijft.

De Varende veiling kan dus fungeren als vliegwiel om extra activiteiten en voorzieningen te sti-
muleren, maar door de toename van bezoekers profiteren ook bestaande voorzieningen mee.
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6.1 Algemeen

Voor de Stichting VoortVarend Berlikum is concentratie van detailhandel de meest belangrijke
invulling voor het voormalige veilingterrein. Daarnaast bestaat de wens om het terrein een ‘plus’
mee te geven om de aantrekkelijkheid te vergroten. Hiervoor wordt gedacht aan een aantal toe-
ristisch recreatieve voorzieningen zoals het in ere herstellen van de varende en rijdende veiling,
een tuinbouwinformatiecentrum, een snikkenhelling. Het terrein moet daarnaast de status krij-
gen van Toeristisch Opstappunt (TOP) in het kader van de Noordelijke Elfstedenroute.

De detailhandel wordt in feite de commerciéle drager van het gebied met een sociale functie in
combinatie met het wonen. De toeristisch-recreatieve voorzieningen vormen de conceptuele
drager van het gebied.

6.2 Detailhandel

Als in Berlikum een winkelcentrum komt dat is aangepast aan de wensen van de mensen die in
Berlikum en in de naaste omgeving wonen, zullen meer mensen regelmatig hun boodschappen
in Berlikum doen.

Uit het onderzoek onder de bewoners van Berlikum en de dorpen Beetgum en Beetgumermolen
dat ruim twee keer zo veel inwoners regelmatig boodschappen gaat doen in Berlikum in de
nieuwe situatie.

Het is de vraag wat dit betekent voor de omzet van bijvoorbeeld de supermarkt. Als er ruim
twee keer zo veel mensen regelmatig het winkelcentrum bezoeken is het aannemelijk dat de
omzet flink zal toenemen. Het hangt af van het ondernemerschap van de manager van de su-
permarkt hoeveel de omzet zal stijgen.

Het moge duidelijk zijn dat een toename van mensen die een winkelcentrum bezoeken niet
recht evenredig zal zijn met de omzet die de winkels zullen behalen. Een verwachte omzetstij-
ging van enkele tientallen procenten in een supermarkt in het winkelcentrum vergeleken met de
huidige omzet van de Spar in Berlikum is reéel. Dit wordt onderschreven door globale bereke-
ningen die zijn gemaakt door een aantal mensen, die veel ervaring hebben in de supermarkt-
branche..

Voor een optimale functionaliteit en een maximale aantrekkingskracht zijn de onderstaande
punten van belang.

Een goed winkelaanbod in Berlikum zal de aantrekkingskracht vergroten .

Het is aan te raden dat het nieuwe winkelcentrum over dagelijkse goederen beschikt. Voor
niet dagelijkse goederen zijn de mensen bereid ver te rijden.

Het winkelcentrum moet over een gevarieerd aanbod en een goed assortiment beschikken.
De supermarkt moet over een goedkoop aanbod beschikken of er moeten een of twee
supermarkten gebouwd worden.

Het winkelcentrum moet goed te bereiken zijn en over voldoende parkeerplaatsen beschik-
ken.
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Conclusies en aanbevelingen

Het winkelcentrum heeft ook een sociale- en toeristische functie. Het zou mooi zijn als er een
horecagelegenheid komt met een terras. De horeca zou geintegreerd moeten worden met de te
realiseren toeristische voorzieningen.

Het is duidelijk dat Berlikum er goed aan doet een winkelcentrum op maat te realiseren. De vol-
gende winkels voorzien in een behoefte:

Supermarkt
Slager

Bakker

Drogist
Postagentschap
Horeca met terras
Fietsenzaak

Uit de enquéte blijkt dat er vraag naar is en uit gesprekken met ondernemers blijkt dat er draag-
vlak is.

6.3 Toeristische voorzieningen

De plannen voor de Varende veiling, tuinbouwinformatiecentrum, snikkenhelling en aanvullende
ideeén zijn op dit moment nog niet dusdanig uitgewerkt dat er een goed, integraal concept ligt
voor de ontwikkeling van de toeristische voorzieningen in Berlikum. De ideeén zoals beschre-
ven in de notitie van de Stichting Voortvarend Berlikum zijn nog teveel op zichzelf staand en
niet krachtig genoeg om een aanzienlijke bezoekersstroom op gang te brengen. Het thema en
het basisidee: handel en tuinbouw, waarbij lokale tuinbouwproducten worden verhandeld op
een varende danwel rijdende veiling is echter wel een thema wat goed aansluit op de wensen
van de markt.

Hieronder geven wij aan welke randvoorwaarden gelden om van de plannen een goede en
kansrijke attractie te maken.

Inhoudelijk

Vanuit de markt is er veel behoefte aan attracties in het noorden van Fryslan. In deze regio is
op dit moment weinig aanbod aan toeristische trekkers en slechtweer-voorzieningen. Kijkend
naar de ontwikkelingen in de markt, dan blijkt dat er behoefte is aan authentieke voorzieningen
waar de bezoeker iets kan beleven, zelf aan de slag kan. Het mag echter geen gekunstelde
vertoning worden.

De varende dan wel rijdende veiling voldoet hier aan, hoewel er geen sprake kan zijn van echte
authenticiteit, aangezien er op dit moment geen oude gebouwen en dergelijke meer aanwezig
zijn.

Wil de veiling inspelen op de vraag vanuit de markt, dan moet aangehaakt worden bij de be-
hoeften van de toerist. Voor de Varende veiling adviseren wij gebruik te maken van oude sche-
pen, waarop de waren aangeboden worden. Dit spreekt de consument meer aan dan wanneer
men op de eigen boot de waren toont. Dit laatste is teveel gekunsteld en vergt daarnaast orga-
nisatorisch nogal wat. Indien er geen watersporters zijn, maar wel bezoekers die met de auto,
fiets of touringcar komen, zouden er geen boten zijn om de waren te tonen. Door de medewer-
kers op de schepen authentieke kleding te laten dragen, krijgt de bezoeker een goed beeld van
hoe het er in vroeger tijden op de veiling aan toe ging.

Wat betreft het aanbod van waren, spreekt het vooral aan om lokale producten aan te bieden.
Door het aanbieden van groenten en aardappels die in het omliggende tuinbouwgebied geteeld
zijn, wordt weer aangesloten bij die behoefte aan authenticiteit.

Daarnaast is het belangrijk dat de toerist zelf mee kan doen, met name het zelf bieden op de
aangeboden waar, met gebruik van een veilingklok is een aantrekkelijke vorm van interactie.

Naast het bieden van een authentieke veiling, is het van belang om vernieuwend te blijven. In-
dien elke keer hetzelfde geboden wordt, zullen bezoekers niet snel terugkomen voor een herha-
lingsbezoek. Om herhalingsbezoek te stimuleren, is verandering in het aanbod noodzakelijk.
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Dit kan door themaveilingen te organiseren of andere evenementen die aansluiten bij de veiling-
attractie.

Wat betreft het tuinbouwinformatiecentrum, is het erg belangrijk om de informatie op een aan-
trekkelijke, interactieve manier aan te bieden. De toerist van tegenwoordig wil geen bordjes met
lange lappen tekst of statische exposities bekijken. Men wil het tuinbouwverleden zelf ervaren,
zelf beleven. Laat mensen bijvoorbeeld zelf ervaren hoe een kool groeit. In combinatie met be-
zoeken aan de tuinbouwbedrijven, waar men dan zelf ook even aan de slag kan, bijvoorbeeld
een maaltje bonen plukken voor het avondeten, wordt het tastbaar voor de bezoeker. Thema-
tisch sluit het idee van het tuinbouwinformatiecentrum goed aan bij de Veiling. Inhoudelijk zijn
de sleutelwoorden: interactief, ervaren en beleven!

De Snikkenhelling heeft vergeleken bij de andere twee attracties een beetje een losstaand the-
ma. Het is thematisch niet echt aan de andere twee voorzieningen verbonden. Dat kan het wel
worden als de boten die op de helling gemaakt worden, gebruikt worden om de waren van de
Varende veiling op aan te bieden. Een Snikkenhelling zal naar verwachting een specifiek pu-
bliek trekken, dat geinteresseerd is in de fabricage van oude schepen en niet zoals bij de veiling
een breder publiek. Wij zien voor de Snikkenhelling vooral een rol weggelegd als werkerva-
ringsproject, waarbij het doel is opnieuw snikken te bouwen. Voor de financiering kunnen spon-
sors en/of donateurs gezocht worden. De werkzaamheden zijn daarbij open voor publiek, waar-
door integratie met de Veiling en tuinbouwinformatiecentrum plaatsvindt.

Overige voorzieningen

Daarnaast is het belangrijk om een totaalpakket aan te bieden met andere faciliteiten. Het
voormalige veilingterrein als Toeristisch Opstappunt met aanlegplaatsen, startpunt voor fiets- en
wandelroutes en fiets- en bootverhuur; maar ook horeca koppelen aan de veiling en het organi-
seren van themaveilingen en evenementen om het concept vernieuwend te houden en herha-
lingsbezoek te genereren.

Ook de detailhandel speelt een belangrijke rol, omdat Berlikum de watersporters daarmee de
kans biedt om de boot aan te leggen bij de winkels, iets wat niet op veel plaatsen mogelijk is.
Berlikum neemt daarmee een unieke positie in.

Organisatorisch en ruimtegebruik

Kijkend naar de plannen zoals beschreven in de notitie ‘concepthaalbaarheidsstudie “Nij Ti-
chelwurk” en varende veiling Berlikum’ valt het op dat de toeristisch-recreatieve onderdelen
geen onderlinge samenhang hebben. Het zijn een aantal losstaande voorzieningen met elk hun
eigen locatie op en rond het voormalige veilingterrein.

Om de kans op succes voor de toeristische voorzieningen te vergroten, is het belangrijk dat er
van deze losse onderdelen een geheel wordt gemaakt. Er moet een integraal toeristisch con-
cept ontwikkeld worden, waarbij de voorzieningen onderling verbonden zijn en naar buiten toe
een attractie vormen. De consument wil niet eerst een kaartje voor de veiling kopen om vervol-
gens weer entree voor het tuinbouwinformatiecentrum te betalen. Wij adviseren de afzonderlijke
onderdelen zowel organisatorisch, maar zoveel mogelijk ook in de fysieke ruimte tot een geheel
te maken. Ook inhoudelijk moeten de attracties aan elkaar verbonden zijn.

Daarvoor is een overkoepelende organisatie of ondernemer nodig. Door alles onder één para-
plu aan te bieden versterken de voorzieningen elkaar. Ze zorgen samen voor voldoende aan-
trekkingskracht om een dermate groot bezoekersaantal te trekken, dat de toeristische voorzie-
ningen voldoende bestaansrecht hebben: 1 +1 = 3.

Het aantal geplande veilingen van één keer per week tijdens het seizoen en één keer per
maand daarbuiten is niet voldoende om een goed draaiende attractie te realiseren. De frequen-
tie zal in het zomerseizoen zeker een paar keer per week moeten zijn en circa twee keer per
maand daarbuiten.
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Naar de toerist toe moet goed worden gecommuniceerd op welke dagen de veilingen plaatsvin-
den. Vooral voor watersporters is dit belangrijk. Zijn de veilingdagen niet goed bekend, dan be-
staat het gevaar dat watersporters wel door Berlikum varen, maar doorvaren omdat er op dat
moment geen activiteiten zijn. Zij zullen niet terugkomen om bijvoorbeeld een dag later alsnog
mee te doen aan de veiling, maar doorvaren naar een volgende bestemming.

Het grootste deel van de bezoekers zal over land (fiets, auto, OV, touringcar) naar Berlikum
komen, aangezien deze groepen (dagtoeristen die hier in de omgeving wonen en de ver-
blijfstoeristen) qua omvang fors groter zijn dan de groep watersporters. Het aantrekken van
watersporters betekent wel een belangrijke plus, ook voor de detailhandel. Door de voorzienin-
gen langs het water wordt de hele noordelijke Elfstedenvaarroute aantrekkelijker.

Gezien de omvang van bezoekersstromen bij andere attracties, verwachten wij dat tussen de
10.000-15.000 bezoekers per jaar kunnen worden getrokken, mits voldaan wordt aan de rand-
voorwaarden zoals geschetst in dit hoofdstuk. Daarnaast kunnen aanvullende evenementen
nog voor een extra toeloop van bezoekers zorgen.

De Varende veiling is in de oorspronkelijke plannen erg afhankelijk van de aanwezigheid van
één bezoekersgroep, de watersporters. Wij adviseren het bovengeschetste risico te verminde-
ren door zelf boten in te zetten, om ook andere doelgroepen te trekken.

De Varende veiling is erg geschikt als attractie voor groepsbezoek. Door touringcarbedrijven te
benaderen, maar ook de markt voor bedrijfs- en familie-uitjes te bewerken, wordt een doelgroep
bereikt die meer zekerheid biedt in de bezoekersstroom. Met deze doelgroep is vooraf al duide-
lijk hoeveel bezoekers men op een dag kan verwachten. Door naast de praam nog een aantal
bootjes beschikbaar te stellen, kan de bezoeker kiezen of men als koper of verkoper aan de
veiling deel wil nemen, ook zonder in het bezit te zijn van een boot.

Er moet gewaarborgd moeten dat er voldoende personeel beschikbaar is op de veilingdagen.
De inzet van vrijwilligers betekent vaak veel enthousiasme en betrokkenheid. Hoe meer bezoe-
kers er getrokken worden, hoe meer behoefte er zal zijn aan veilingdagen en daarmee vrijwilli-
gers. De druk op de vrijwilligers neemt daarom toe, waardoor het risico bestaat dat men af-
haakt. Ook zijn vrijwilligers vaak moeilijk te vinden.

Indien de Varende veiling een zelfstandige attractie wordt, zal in ieder geval één vaste kracht
noodzakelijk zijn voor de dagelijkse bedrijfsvoering. Het is dan nog steeds mogelijk om vrijwilli-
gers in te zetten voor hand- en spandiensten. Ook zijn er mogelijkheden om stage- of leerplek-
ken te creéren.

De ruimte op het veilingterrein is beperkt. Het is voor de architect een uitdaging om alle functies
een plek op het terrein te geven. De detailhandel zal naar verwachting voorrang krijgen op de
toeristische voorzieningen, omdat hiermee het belang van het dorp het meest gediend wordt.

Is de ruimte te beperkt om alle functies voldoende ruimte te geven, dan adviseren wij om met
name in te zetten op ruimte voor de Veiling (al dan niet varend), maar ook aanlegvoorzieningen
voor de passerende watersporters. Het tuinbouwinformatiecentrum zal een plek krijgen in de
voormalige tuinbouwschool. Het moet onderzocht worden of dit gebouw fysiek onderdeel uit kan
maken van het hele toeristisch-recreatieve concept of dat een andere plek op het terrein bij de
Veiling beter geschikt is.

Gezien de aantrekkingskracht van de Snikkenhelling is dit de minst belangrijke toeristische
voorziening. Indien de ruimte te beperkt is, adviseren wij hier het minste belang aan te hechten.

Tot slot is een goede marketing en promotie van de voorzieningen is een absolute voorwaarde.
Er moet bekendheid gecreéerd worden en toeristen en inwoners uit de regio moeten verleid
worden om een bezoek te brengen aan de Varende veiling. Naast het ontwikkelen van eigen
promotiemiddelen (website, arrangementen, brochures e.d.), is het van belang de bestaande
promotiekanalen optimaal te benutten. Door gebruik te maken van Uytland, maar ook zeker
actief samen te werken met Fryslan Marketing, kan de bekendheid van de attractie aanzienlijk
vergroot worden.
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Financieel

De Varende veiling moet plaatsvinden in een nog te graven aanlegkom bij de detailhandel. Dit
vergt een forse investering. Of de aantrekkelijkheid van de veiling voldoende is om deze inves-
tering te rechtvaardigen, kan pas blijken nadat de plannen verder zijn uitgewerkt tot een goed
inhoudelijk en organisatorisch concept, een ondernemingsplan. Door de investering af te zetten
tegen de verwachte opbrengsten kan een inschatting gemaakt worden van de daadwerkelijke
haalbaarheid van de plannen.

De attractie zal zichzelf moeten kunnen bedruipen of er moet een garantie van overheden zijn
voor een structurele bijdrage in de exploitatie. Het is zaak een ondernemer of organisatie te
vinden die zich in wil zetten voor het realiseren van de toeristische voorzieningen om de plan-
nen verder uit te werken.

Bij slecht weer wil de Stichting een overdekte rijdende veiling organiseren. Hier zal een hal voor
gebouwd moeten worden. Hiervoor geldt hetzelfde als voor de Varende veiling. De kosten zul-
len goed in beeld gebracht moeten worden om de haalbaarheid te bepalen. Bij te hoge kosten
ten opzichte van de opbrengsten is het natuurlijk ook mogelijk om de rijdende veiling in de
openlucht te organiseren, waarbij het voordeel van een slechtweer-voorziening verloren gaat.

Alternatieven

Blijkt dat de investeringen te hoog zijn, dan betekent dat niet dat er geen andere kansen voor
Berlikum en het veilingterrein zijn om zich te ontwikkelen en bezoekers te trekken. Hieronder
geven wij een aantal alternatieven, variérend van het thema handel en tuinbouw, tot een com-
pleet ander thema of voorziening. Het voert in het kader van deze rapportage te ver om diep-
gaand op de ideeén in te gaan, ze zijn vooral bedoeld om te prikkelen.

Themaveilingen en evenementen

Als een attractie uiteindelijk niet haalbaar blijkt te zijn, zien wij nog wel kansen om het thema
handel en tuinbouw te benutten, maar dan in afgeslankte vorm. Het is dan nog steeds aantrek-
kelijk om themaveilingen en evenementen te organiseren, maar dan bijvoorbeeld alleen als rij-
dende veiling, al dan niet overdekt. Dit alternatief vraagt minder qua personele inzet, maar heeft
ook gevolgen voor de bezoekersstromen.

In dit geval kan er als soort terugkerend evenement een veilingdag georganiseerd worden, met
als doel bezoekers te trekken naar de winkels en het dorp Berlikum. De veiling is dan een meer
regionale voorziening, waar minder toeristen op af zullen komen. De veiling hoeft minder fre-
quent plaats te vinden, bijvoorbeeld tweemaandelijks, waardoor een minder zwaar beroep op
de vrijwilligers gedaan wordt. Personele inzet in de zin van vaste krachten zal dan niet nodig
zijn. Ook zijn er geen tot weinig fysieke investeringen in het terrein nodig.

Horeca aan het water

In hoofdstuk 4 hebben wij het Veilingrestaurant al genoemd als uniek horecaconcept. Dit con-
cept kan ook uitstekend los van de attracties ontwikkeld worden. Een horecagelegenheid met
een geheel eigen en onderscheidend thema trekt mensen. Het gebruik van kwalitatief goede en
streekeigen producten spreekt veel mensen aan. Het veilingidee maakt het tot een unieke voor-
ziening.

De ligging aan het water, met een terras en aanleggelegenheid maakt het geheel nog kans-
rijker. Het restaurant kan dan een belangrijke aantrekkende functie vervullen.

Frysk Eigene

Een totaal ander thema, wat wij uitstekend bij Berlikum vinden passen is het ‘Frysk Eigene.’
Berlikum is een typisch Fries dorp, waar de Friese cultuur en sporten nog volop uitgedragen
worden. Door het dorp te profileren als typisch Fries dorp, met ruimte en aandacht voor Friese
sporten als kaatsen en fierljeppen, maar ook de Friese folklore en gerechten uit te dragen, kan
het dorp een echte trekker worden voor toeristen uit andere provincies en zelfs internationaal:
een Fries Volendam. Er is geen dorp in Fryslan dat zich op deze wijze profileert, waarmee
Berlikum een unieke positie in kan nemen.
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Nieuw dorpsplein

Tot slot kan het terrein rondom de detailhandel ook ingericht worden ten behoeve van de eigen
inwoners. De winkels in het dorp verhuizen straks naar het nieuwe terrein. We hebben reeds
aangegeven dat de detailhandel ook een sociale functie vervuld. Een mogelijkheid is daarom
om het open terrein voor de winkels in te richten als nieuw dorpsplein.

Een ontmoetingsplek voor jong en oud, voor alle inwoners van Berlikum, met bankjes, speel-
voorzieningen voor iedereen.

Ook de ligging aan het water kan daarbij benut worden. Wat te denken van speelobjecten met
water of zelfs een eigen dorpsstrand.
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Bijlage 1. Enquéte Berlikum

Momenteel wordt er onderzoek gedaan naar een mogelijk winkelcentrum in Berlikum. Naar aan-

leiding van dit onderzoek willen wij u graag een aantal vragen stellen.

Het onderzoek wordt uitgevoerd door het Instituut Service Management uit Leeuwarden. Het

invullen van de enquéte zal ongeveer 2 minuten van uw tijd in beslag nemen.

Bij voorbaat dank.

1. Waar woont u?
o0 Berlikum
0 Beetgum
0 Beetgumermolen
0 Ergens anders. Namelijk in
2. Waar doet u in de regel uw boodschappen?

o0 In Berlikum
0 Buiten Berlikum. Namelijk in

3. Hoe vaak doet u uw boodschappen buiten Berlikum?
1 keer per maand

1 keer per week

keer per week

keer per week

dagelijks

anders. Namelijk

O OO0 OoOOo

4. Waarom doet u uw boodschappen buiten Berlikum?
0 Goed winkelcentrum
o0 Bereikbaar winkelcentrum
0 Anders namelijk

5. Indien er in Berlikum een goed, gecentreerd wink  elcentrum komt, zal u uw bood-

schappen dan vaker in Berlikum doen?
Ja, regelmatig

Ja, af en toe

Misschien

Nee

Geen idee

O OO0 oo

6. Welke winkels moeten er komen?

0 Supermarkt o Kapper

0 Slagerij 0 Postkantoor

o Bakker o0 Fietsenzaak

o Slijterij o0 Fysiotherapie / fithess
o Groenteboer 0 Schoonheidssalon

o Dierenzaak o0 Kringloopwinkel

0 Bloemenzaak o Anders, nameliik.......

7. Waar moet het winkelcentrum, naast de winkels, n ~ og meer aan voldoen?
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Bijlage 2. Enquéte St. Annaparochie

Momenteel wordt er onderzoek gedaan naar een mogelijk winkelcentrum in Berlikum. Naar aan-
leiding van dit onderzoek willen wij u graag een aantal vragen stellen.

Het onderzoek wordt uitgevoerd door het Instituut Service Management uit Leeuwarden. Het
invullen van de enquéte zal ongeveer 3 minuten van uw tijd in beslag nemen.

Bij voorbaat dank.

1. Uit welk dorp of welke stad komt u?

2. Hoe vaak winkelt u in St. Anna Parochie?
0 1 keer per maand
0 1 keer per week
o Vaker. Namelijk ...

3. Wat is de reden waarom u winkelt in Sint Annapar  ochie?

dichtbij

variatie winkelaanbod

prijsniveau winkelaanbod

sfeer

parkeertarief

parkeergelegenheid

horeca-aanbod

ANAErS, NAMEITK ...t e e s e e e e e e e e e

O O0OO0OO0OO0OO0OOoOOo

4. Welke winkels heeft u bezocht?

0 Supermarkt o Postkantoor

0 Slagerij o Fietsenzaak

o Bakker o Fysiotherapie / fithess
o Slijterij 0 Schoonheidssalon

o Groenteboer o0 Woninginrichting

o Dierenzaak o Kringloopwinkel

0 Bloemenzaak o Anders, namelijk....

o Kapper

5. In welke plaatsen winkelt u nog meer?

6. Kunt u bij benadering aangeven hoeveel geld u he  eft uitgegeven?
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Bijlage 3: Overzichtslijst Evenementen Noord-Nederland (Vervolg 1)
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Bijlage 5. Tabellen enquéte St. Annaparochie

Figuur | Woonplaats winkelend publiek in %

Figuur Il Aantal bezoeken aan St. Annaparochie
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Bijlage 5: Tabellen enquéte St. Annaparochie (Vervolg 1)

Figuur 11l Bezoekersmotieven
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Tabellen enquéte Berlikum
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Bijlage 6. Tabellen enquéte Berlikum

Figuur IV Aantal bezoeken aan andere dorpen

Figuur V Verwachten winkelcentrum
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Bijlage 7: Bevolkingsopbouw

Bijlage 7. Bevolkingsopbouw
In onderstaand figuur is te zien dat de leeftijdsgroep tussen de 20 en 35 jaar het minst verte-
genwoordigd is in Menaldumadeel. Er kan afgelezen worden dat veel mensen uit deze leeftijds-

categorie zich buiten Menaldumadeel vestigen.

Figuur 1l Leeftijdsopbouw Menaldumadeel en Nederland 2006
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Bijlage 8. Gesprekken met detailhandel Berlikum

Bedrijfsleider Spar

Wat is het bestedingsgedrag van uw klanten?
Veel klanten die bij ons winkelen, komen vaak voor grote boodschappen, veel boodschappen-
karren zitten dan ook vol.

Waar komen u klanten vandaan?
Wij moeten het vooral hebben van Berlikum, Wier, Ried, Beetgum en Beetgumermolen. Een
aantal klanten komen uit Minnertsga en Menaldum.

Wat vindt u van het idee, voor een mogelijk winkelc ~ entrum in Berlikum?

Ik ben daar een voorstander van, maar ik heb gehoord dat er een idee is om allerlei winkels te
vestigen, maar dat wordt naar mijn mening te groot voor Berlikum. Ook omdat Sint Annaparo-
chie maar 3 a 4 km van Berlikum vandaan ligt. Ze hebben bijvoorbeeld een blokker of een he-
ma wat niet te realiseren is in Berlikum. 1k heb ook wel eens gezegd dat er winkels zou kunnen
worden gevestigd op ons huidige locatie. Een aantal winkels om ons heen, maar niet te veel. Ik
moet dat eerst nog maar eens zien. Een aantal winkels geconcentreerd bij elkaar daar ben ik
altijd al een voorstander van geweest.

Welke andere winkels zou u aanraden voor het nieuwe  winkelcentrum?

Een doe-het-zelf zaak en een volledige fietsenzaak, er is hier wel een fietsenzaak, maar dat
doet diegene er gewoon bij. In de buurt zijn weinig goede fietsenzaken. Klanten gaan naar Sint
Jacobieparochie of Leeuwarden voor een goede fietsenzaak.

We hebben een bakker en een slager, zij hebben hun pand en hun materiaal in hun pand. 1k
weet niet of zij de neus dezelfde richting op hebben als wij. Om bereid te zijn te verhuizen in
een andere pand.

Als er een andere supermarkt zou komen in het nieuw e winkelcentrum, bijvoorbeeld een
Poeisz, zou u daar bedrijfsleider van willen worden  ?

Ik ben zelfstandig ondernemer die gebruikt maakt van de winkelformule van Spar, franchise.
Eerst gebruikte ik de winkelformule van Golf, maar toen ben ik in 2007 overgegaan naar de
sparformule. Dat bleek een goede zet te zijn geweest. Het draait veel beter dan Golf en ik
draaide meer omzet dan dat we hadden ingecalculeerd. Wij hebben dit terrein zelf opgekocht. 1k
ben wel eens benaderd door Poeisz, toen wilden zij ons opkopen.

Ik sta altijd open voor een grotere winkelformule, maar dan moet het wel haalbaar zijn. Een
C1000 of Albert Heijn gaan hier toch niet vestigen, omdat de minimale omzet die ze moeten
halen gewoon weg te groot is voor Berlikum, daarbij heb je in Sint Annaparochie al een Albert
Heijn. En dat is maar 3 of 4 km verder op. Een Poeisz zou wel kunnen, maar die doen niet op
franchise basis. Dan zou ik dus in loondienst komen. Als het haalbaar is, sta ik overal open voor

Wat zijn de positieve punten als er een winkelcentr ~ um zou komen?
Dat de winkels bij elkaar liggen, alles ligt uit elkaar.

Welke voorwaarden heeft u voor het nieuwe winkelcen  trum?

Voldoende parkeergelegenheid en voldoende ruimte voor het laden en lossen, klanten moeten
daar geen last van hebben. En het moet gratis blijven, daar moeten we ons onderscheiden met
Sint Annaparochie, want ik heb gehoord dat de gemeente Het Bildt betaald pakeren wil gaan
invoeren in Sint Annaparochie.
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Bakker J.S. Wijnsma

Wat vindt u van het idee, voor een mogelijk winkelc ~ entrum in Berlikum?

Op zich vind ik het een goed idee om de winkels te concentreren om zo meer toevloeiing van
klanten te creéren. Wij hebben echter een groot struikelblok, namelijk het kostenplaatje in zijn
geheel. We zouden dan al onze inventaris moeten verplaatsen naar de nieuwe locatie en dat
brengt veel kosten met zich mee.

Waar komen u klanten vandaan?
De klanten komen uit Sint Annaparochie, Menaldum, Sint Jacobiparochie, Wier, Ried, Beetgum,
Berlikum.

Op welke punten kan de nieuwe winkelcentrum zich on  derscheiden met de winkelcen-
trum in Sint Annaparochie?

Ik denk dat de winkelcentrum vooral veel sfeer moet hebben, daarin kunnen we ons onder-
scheiden met Sint Annaparochie.

U zit nu in een kooppand, bent u van plan om te hur  en in het nieuwe winkelcentrum?
Jazeker, dat zal geen struikelblok vormen.

Slagerij Smit

Wat vindt u van het idee, voor een mogelijk winkelc ~ entrum in Berlikum?
Dat vind ik een prima idee. Ik was daar altijd al een voorstander in. Door winkels bij elkaar te
plaatsen creéer je meer traffic.

Waar komen u klanten vandaan?
De klanten komen uit Minnertsga, Wier, Ried, Beetgum, Beetgumermolen, Sint Annaparochie,
Berlikum.

Wat zijn de positieve punten wanneer er een winkelc  entrum zou komen?
Dat de winkels bij elkaar liggen, waardoor we meer traffic creéren. Waar wij zitten is het rustig
op straat. Klanten komen gericht naar de slagerij of de bakker.

U zit nu in een kooppand, bent u van plan om te hur  en in het nieuwe winkelcentrum?
Ja hoor, waarom niet.Dat houdt mij niet tegen en huren heeft ook weer zijn voordelen.

Welke andere winkel zou u aanraden voor het nieuwe winkelcentrum?
Een Aldi zou het goed kunnen doen, alleen dat zal moeilijk gaan, omdat ze in Sint Annaparo-
chie ook al een Aldi hebben.

Conclusie

Er komen veel klanten uit de omliggende dorpen naar de bakker of de slager in Berlikum. Ter-
wijl die dorpen zelf ook een bakker of een slager hebben. De klanten willen dus reizen voor
kwaliteit.

Volgens de bakker komen er veel klanten uit Sint Annaparochie en voor de slager komen er
veel uit Minnertsga.

Beide ondernemers zijn een voorstander voor een nieuwe winkelcentrum en om de winkels te
concentreren. Huren is geen probleem. Het grootste struikelblok is het verhuizen van de bakker
naar de nieuwe locatie wat een hoog kostenplaatje met zich meebrengt. Dit houdt de bakker
tegen om te verhuizen naar de nieuwe locatie.



